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. tomar lmpulso enel ambltoempresarlall )
-tudes de perfiles orlentados al desarrollo depro- :

Miguel Carugati .

de 1mportacmnes ~que estd proxmnaya a
cumplnr un afio de vigencia- comenzaron a

veedores en el planolocal:

La lmposﬂ)lhdad de contmuar adqmrlendo insu--
‘mosen elexteriory deabastecerse con proveedo-
_.res extranjeros dio lugaraun cambio de estrate- -
- giaenlos departamentos de compras, que nosélo
‘seenfocan enlanegociacion: ylaactivaciénsino

que también deben hacerlo propio eninvestiga-
cién denuevos mercados confocoenla mdustrla
nacional. .

Esasicomolas pos1c10nes mas sollc1tadas entre

los profeswnales del sector durante 2012 corres-
pondieron al drea: de desarrollo de proveedores.

‘Elperfil requendo seorientaalosegresadosde

las carrerasdeingenieria, a quienes se incorpora
al departamento de compras parainvestigarel
mereado, obtenernuévos proveedores, trabajar

enlacalidad de losi insumos y plamﬁcar elabaste- -

cumento.

Como requernmento adlclonal se busca enlos
candidatos dominio del idioma inglés, si es posible
portuguésy un manejo avanzado de programas
informaticos.

Laversatilidad de un egresado en ingenieria in-
dustrial, quien verificay da cumplimiento alas
factibilidades politicas, legales, técnicas, econé-
micasy financieras, entre otras, esclave parala
diagramacién de estos puestos.

Ademasdela formacmn, loquese valora deun
perfil a nivel organizacién esla visién estratégica
integraldel departamento de compras, vincula-
da con la conciencia del impacto en el negocio, la
orientacién a resultados con objetivos de ahorro

- determinades, el camplimiento de métricas, la

planificacién, la adaptaciénaestructuras empre-
sarialesyalos diferentes contextos de incerti-
dumbrey el conocimiento dela normativapara -
poder operar. .

'Consalarios por encima dela medla, viajesasig-
nadosy grandes desafios por asumir, el departa—
mento de compras ofrece unlugar de trabajo pri-
v1leg1ado para los mgemeros mdustrlales.

'

El autor es director de Michael Page y Page Personnel .
de la division de Supply Chain & Procurement.
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Randon se especializaen ac_:opl,ados

Con una inversién de 11 millones de
dolares durante el periodo 2010-2012,
Randon Argentina ampli6 su planta
industrial en Ia localidad santafeci-
na de Alvear y aument6 su capacidad
productiva en un 66%, ala vez que in-
cremento su dotacién de personal en
un 30%, de acuerdo con los datos que
difundiélafirmadeorigen brasilefio al
inaugurar oficialmente la renovacion
del predio.
 Laplanta pas6 de tener 2800 m?en
2010 25200 m? de 4rea industrial. Asi-
mismo, la empresa anunci6 que tiene
previstoparaterminar elafio “alcanzar
e180% dela integracién local de todos
los componentes de sus lineas de pro-
ductos fabricados enla Argentina”.
Lainversiénseconcreté conUS$8,5

“millones deaportesdecapital del Gru-
" poRandony US$ 2,5 millones del Pro-

grama de Financiamiento Productivo

. delBicentenario del gobierno nacional
y le posibilité iniciar la produccion de.

W8 Y PROYEST ﬁ{@%ﬁ
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| La ﬁhal del grupo brasﬂeno Randon que fabrlc' y
‘enla Argentina acoplados y semirremolques, proye
.  suparticipacién en el mercado Iocal Pl

tres nuevaslineas de productos nacio-

" nales que también fue anunciado du-

rante el evento: semirremolquessider,
semirremolques base porta contene-
doresy semirremolquessilo.

Este proyecto de ampliacién tam-
bién viabilizé, en marzo pasado, la
incorporacién del proceso de cortey.
plegado en la planta industrial, antes

.tercerizado, que demarndoé una inver-
sién delmillén dedélaresyles permi-

tié el incremento del 10% en el plantel
de personal dela empresa. h
Enelactodeinauguraciéndelaplan-
taampliada,al queasistieronautorida-
desgubernamentalesyrepresentantes
dediferentes camaras, el vicepresiden-
te de la firma local, Daniel Martin Ely,
auguré que esta “ampliaciény moder-
nizacién dela plantale abre aRanden
Argentina nuevas perspectivas de for-
talecer su actual participacién en el
mercadolocalymantener suestrategia

Hoy por hoy el 90% de la facturacion
de Randon Argentina pertenece a la
ventadeproductos hechosenSantaFe.
De cada cuatro unidades fabricadas,
tnaesexportada paradiferentes partes
delmundo.Lafirmadestinaentreun 20
yun25%desu producc10n localalmer-

cado exportador y el resto al mercado
nacional, datos que comunicaron en el

. actoinaugural, el12 de este mes.

Lafirma,queforma partedel Grupo
brasilefio Randon, se estableci6 en el
paisenl994, cuentaconunalmportan-
te red de concesionarios y tiene el 7%
de participacion en el mercado local
de acoplados y semirremolques. Se-
gun anticiparon, finalizaran este afio
“con una participacién del 40% en el
mercado exportador argentino de su
rubro, constituyéndose enla principal

_empresa exportadora ensusegmento

denegocio”.e

Redaccién Expotrade

GIGANTE BRASILENO

Flcrecimiento delanave

industrial, entre 2010y
2012, ascendié al 86 por
ciento.

Entanto, lacapacidad
productiva tuvo un in-

© cremento, en el mismo

del7 por ciento, yrealiza .

exportaciones aBolivia,
periodo,del orden del 60 Brasil, Chile, Paraguay,
por ciento. Uruguay, Colombia y Pa-
Asimismo, en 2011, lapro- - nama.
ducciéndiariaalcanzélas - Enlostiltimos tres afios,
5unidades. Eseafio, lafac-

elaumento delasventas

exportadoraen Américalatina”.
‘turacién promedi6los42 ° externas fue deun100%.
millones de délares. Laempresa fabricay co-
La com‘baﬁia logrouna mercializa acoplados ba-
participacién enelmer- randa volcable, semirre-
_cadolocal dealrededor

molquebaranda volcable

diferentes
modelos de semirremol-
ques: tanques, furgones
frigorificos, furgones
paqueteros, carretones,

- entre otros.



