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NEUMATICOS

Juncic

La industria encara el afio entrante con muy buenas

‘proyecciones de cara a la demanda. Las principales marcas -

estan dispuestas a apbstar’.porila produccién nacional para -
sustituir importaciones, un camino casi vedado este afo.

Enlineas generales, el sector delos
neumatlcos recorrio. con éxito este

2010 de la mano del crecimiento de’

la industria automotriz. Los prota-
gonistas de la industria estiman que
2011 sera “muy positivo” y, en conse-
cuencia, prevén un escenario “muy
competitivo”.

Fate, que abastece actua]mente al
30% del mercado nacional de neu-
méticos para camiones y 6mnibus,
anuncié que realizara una inversion
de US$ 230 millones para enfrentar

esa produccion. Otras marcas se pre- -

paran para lanzar nuevos productos,

apuntando a satisfacer una demanda
que vislumbran en alza y aseguran

guela Argentina se ha vuelto “estra-
tégica” para sus negocios. .

Lasprincipales marcashicieron un ’
balance de 2010 y anticiparon coémo-

se posicionan de caraa 2011.

Juan Manuel Scassi, gerente del
area de neumaticos para el trans-
porte de Fate, dijo: “Con esta nueva
inversién que anunciamos apunta-
mos alograr en 2012 una produccion

de 800.000 unidades anuales para el
segmento de camiones y 6mnibus.

Esto significara duplicar nuestra ca-
pacidad de produccion actual, susti-
tuyendo asi importaciones por US$
90 millones. Esta inversion permitira
generar mas de 380 puestos de trabajo
y representa claramente el compro-
miso con el sector y 1a absoluta con-
fianza que la marca y sus productos
generan en el usuario. El empleo de

. tecnologia de Ultima generacion, el
.. equipo de profesionales altamente

calificados y la amplia variedad de
productos de la linea son los prin-
cipales elementos que nos han per-

- mitido posicionarnos como lideres

en-el segmento de neumaticos para
transporte”, destaco. ‘
Por su parte, Roberto Boggiano,

gerente de marketing de Goodyear.

Argentina, sefial6 que después dela
presentacion de los productos High
Definition, “un nuevo concepto en

neumaticos de alto valor agrega-

do con atributos diferenciadores y
tecnologias innovadoras, y de abrir
varios autocentros en todo el pais

“tenemos las mismas expectativas de

crecimiento para 2011”.

“Estamos convencidos ~agreg0— de
que contaremos con un clima en el
quelaspoliticas piiblicas generaran

un ambiente favorable para el desa--

rrollo del negocio, con estrategias
destinadas a disminuir los obstacu

‘los, fortalecer los créditos y mantener

la estabilidad econémico-social. Eso
permitira el desarrollo del negocio
y fortalecera el crecimiento de toda

- laindustria”, apunto.

Pirelli y Michelin

A su vez, el gerente de ventas-

Truck & Agro de Pirelli, Federico
Andreuccetti, hizo un balance “al-
tamente positivo, con anuncios de
grandes inversiones en €l pais”.
“En 2010 —explicé~ se logro recupe-
rar gran parte del volumen, Iuego
de la caida ocurrida en 2009, fuerte-
mente impulsado por el crecimien-
to en camién radial. Nuestras ven-

‘tas han superado este crecimiento,

permitiéndonos consolidar nuestra
participacion en el mercado local y
fortalecer la imagen de la marca y
de nuestros productos.” .

Las expectativas para 2011 en Pi-

Millones de délares inverti-
ré Fate para enfrentar el creci-
miento de la demanda enlos
segmentos de 6mnibls y ca-
miones, cuya participaciénde =
- mercado es del 30%.

Y

Tk

Millones de délares de im-
portaciones eslacifraquela
compafifa podrd sustituir a
partir de un mayor impulso a
la produccion nacional, que
esperan que sea de 800.000 -
unidades en 2012,

relli es que el mercado siga en creci-
mientoy se puedan superar los valo-
res récord obtenidos en 2007.-

“Los usuarios cada vez exigen y
esperan mas resultados de los neu-
maticos; eso se traduce en mejorar su
costo operativo a través de Ia obten-

. cién.de mayor kilometraje recorrido

conlamernor inversion realizada. En
Pirelli hablameos de la tecnificaciéon

" delos neuméticos y Hevaremos ade-

- lante fuertes inversiones en nuestras -
fuentes productivas en los proximos
_cinco afios, llegando a valores histé-
ricos para la compafiia”, amplib.

‘Parala compafiia, la Argentinaes
un mercado “estratégico”, razén que

- explicalas inversiones que ya estan
-enmarcha: “2011 sera un afio parala
" consolidacion del crecimiento de la
- actividad industrial, que se traduce
" enmayor produccion de productos y

distribucion y, por ende, méas kilome-
tros recorridos por neumaticos”.
En Michelin Argentina, Eliana
Banchik, gerenta de marketing, sos-
tuvo: “En 2010 obtuvimos voliimenes .
de ventas superiores alos previstos a

~ fines de 2009, y hemos acompafiado el
- crecimiento del sector automotor de

forma paulatina, por lo que el balan-
ce es sin duda positivo y prometedor.
Creoque el afio préximo presentara

“un escenario competitivo y con muy

buenas perspectivas de crecimiento,
tanto para nuestro sector como parala
industria en general”, manifesto.

Banchik indic6 que Michelin ten-
dra un 2011 con muchas novedades:
nuevos productos en todas las unida-
des de negocio y proyectos desarro-
lladoslocalmente especialmente para
nuestro pais, “que contribuiranauna .
gestion corporativa alineada con las
necesidades especificas de nuestro
mercado”. “No tenemos dudas que
el proximo afio sera positivo para
nuestraempresa. El afioentranteten- . ;
dremos un mercado mas importante
para abastecer neumaticos y Miche-
lin tendra los recursos y productos -
adecuados para satisfacer esa deman-
da”, concluy6 la ejecutiva.
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