| de lanzar el “Premium Lander

lara aplicaciones de obra; quees

ctor que esta creciendo bastante,
Lerax 6x4 tractor. Gracias a este
miento vamos a ganar volime-
n este segmento”. -

escandinavas

titular local de Scania destaco

m 2011 lanzarén algunos con-
s nuevos, como Ecolution, para
ibuir con el cuidado del medio

Scania invirtié mas de
tres-millones de délares
en la planta de Tucumén
donde se fabrica la caja
Opticruise. Prevén invertir
en nuevas instalaciones

ambiente. “También, un concepto en-
focado alarentabilidad del transpor-
tistaen camino: traeremos el V8 entre
otras novedades”, anuncié. '

" La empresa present6 a sus clientes
una version nueva de la caja automa-
tizada Opticruise con un software mas
actualizado y apuntando a estandari-
zar el régimen de marcha. Esta caja
junto al retarder, un freno auxiliar

-con 800 hp de potencia, conformara el

driver support: una pantalla dindmica
que interactuara con el chofer, dando-

~ le puntuacion y teniendo en cuenta
su conduccion para lograr seguridad

y ahorro de combustible.

-Manucci record6 que Scania invir-
ti6 “casi tres millones de délares en
la planta de Tucuman, donde se fabri-
ca lanueva caja, y tenemos previsto
continuar con un plan de inversiones

para nuevas instalaciones”, y desde
laempresa anunciaron gue en marzo
presentaran un camion liviano para
transporte de cereales, con una carga
calculada en 33,5 toneladas.

El nuevo presidente de Volvo ce-
lebré el crecimiento que la empresa

‘viene logrando en el mercado argen-

tino y corrobor6 la intencién de res-
paldar a nuestros clientes para que
contintien trabajando bien. “;Cémo
lo haremos? Ofreciendolos productos
de tltima tecnologia y de nueva ge-
neracién que tenemos en el mundo.
Y también invirtiendo recursos en el
desarrollo de operaciones, para po-
der dar soporte a los clientes en sus
necesidades.”

Relatd Francisco que recientemente
lanzaron el FMX en Curitiba, la casa
matriz de Volvoen Américalatina. “Es
uncamién pensado para el transporte
fuera de ruta, en versiones 6x4 y 8x4.
Tiene el mismo nivel de tecnologia
que los que la empresa esta ofrecien-
do hoy en Europa y en cualquier otro
pais del mundo. Estamos seguros de
que este Gltimo lanzamiento va a ser
muy importante para los segmentos
de mercado en los que actuamos en
la Argentina”, dijo.

A suvez, el presidente de Iveco Ar-
gentina, Natale Rigano, desliz6 queen
2011 1a empresa buscara consolidar
la produceidn en la planta de Cérdo-
ba, “aumentando el valor agregado
argentino de nuestros productos, a
través de un trabajo conjunto con
nuestros proveedores con el objetivo
de elevar la integracion nacional de
nuestros camiones”.

“Nuestra labor con clientes y con-
cesionarios durante los {iltimos dos
afios permitio consolidar la posicion
de Iveco de cara al escenario actual,
caracterizado por una tendencia de
crecimiento, y reforzara atn mas
nuestra marca en el mercado local

durante el proximo afio”, vaticind

Rigano. :

Uno delos productos quela empresa -

italiana-la Ginica que ha venido fabri-
cando camiones en el pais en los tilti-
mos afios- tendra en el mercado du-
rante 2011 sera el Vertis, que ingresa
en el segmento de los camiones medios
para aportar su fortaleza y economia
alostransportistas méas chicosy alos
medianos. “Desarrollado en laregion,
el Iveco Vertis posee el menor costo
de mantenimiento programado de su
categoria”, asegur6 Rigano.

El directivo explicé que el motor

Iveco-FPT NEF 4 Common rail, pre- '

parado para Euro V, garantiza una

gran economia de combustible y su

disefio interior lo coloca entre los
camiones mas modernos de su seg-
mento. “Ademas, se destaca por con-
tar con un 85% de piezas de origen
Mercosur”, asevero.

Alejandro Tarazaga, directivo de
Thermodyne Vial anuncié que la
empresa buscara la homologacién

der realizar el lanzamiento oficial al
mercado, ya que es el tinico camién
frontal que posee la marca con gran
maniobrabilidad, visibilidad y du-
rabilidad, “lo que lo hace un equipo
muy versatil para su utilizacién en
los distintos segmentos”.

Tarazaga anadi6é que el GU 813E
“esta configurado de fabrica con
componentes disefiados para cum-
plir con los requerimientos de esta
aplicacion, en la que se necesita 6p-
timo rendimiento para lograr la ma-
yor produccion con un bajo costo de
mantenimiento”.

Balance

Los directivos de las terminales
locales hicieron un buen balance
de 2010. :

 Por ejemplo, Patrick Petigian, de’

Renault, indicé que en 2010 se vio
“una rapida recuperacion de mer-
cado, que indica que se creci6 25%.
Estamos hablando de unas 12.000
unidades de mas de 6 toneladas”. Y
agregd que Renault se mantuvo en
un nivel de participacién bastante

S

.del Mack Terrapro para luego po- .
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representativo, del orden del 6% en-
tre las marcas europeas con las que
compiten directamente.

José Mannucci, de Scania, relato
que el afio fue de menor a mayor y
los que los sorprendié positivamen-
te. “Comenzamos con muy buenas ex-
pectativas. Pero que el nivel de ocupa-
cién delas flotas haya estado en muy
buen nivel desde marzo hasta hoy

_fue una sorpresa positiva. Con ello

la rentabilidad mejoro rapidamente -
en el sector del transporte y la posi-
bilidad de renovacién e incremento
de flotas se dio en muy buen nivel.
Esperamos cerrar el afio con cerca
de 1500 camiones”, indico.

Desde Ford, Juan Carlos Janoco
reconoci6é que también hubo gratas
sorpresaspara su terminal. “Los pro-
nésticos fueron superados. E1 hecho
de llegar a 13.400 unidades esta por
encima del optimismo que teniamos

Para lveco, 2010 fue un
perfodo de consolidacién

del mercado doméstico,

pero las condiciones
distandeserlasde = -
2008. Lamentaron

la imposibilidad de

exportar a Brasil

a pringipios de afio. Nuestra perfor-
mance fue muy buena y hemos man-
tenido la participacién en el mercado
en el orden del 24%, con una disponi-
bilidad de producto muy buena y en
forma pareja durante todo el aiio”,
detallé. S « ' -~

Desde Volvo, José Francisco destaco
que la empresa escandinava cerrara
el afio “con 400 camiones vendidos en
la Argentinay con un plan muy ambi-
cioso para los préximos afios”.

Y por altimo, Natale Rigano, de
Iveco, aseverd: “2010 fue un perio-

‘do de consolidacion del mercado

doméstico de camiones luego de la -
crisis de 2009, aunque todavia las
condiciones distan de ser las de 2008.
La produccion de la planta que Ive-__
co posee en Cordoba se encuentra
en una fase de crecimiento, si bien
persisten algunas cuestiones que
no permiten un incremento mayor,
como la imposibilidad de exportar
camiones a Brasil, el aumento de
los costos internos y el descenso de
la competitividad de la produccion
local”, senald, tras destacar el va-
lor especial que significo el auspi-
cio del torneo de fatbol de primera.
division de la AFA. “Nos permitio=<.
llegar a la-casa de milloties de ar-
gentinos”, destacé. - )

Redaccién Expotréde




