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Altimos afios, y en ese aspecto tam-
bién José Luis Losada, de Tecnologis-
tica Consultores destaco la integra-
cién de la informacién entre clientes,
proveedores y operadores logisticos:
“Compartir informacién implicé un
cambio de paradigma -sostuvo Losa-
~ da-, Pasamos de pensar quela infor-
macién que poseiamos era una ven-
taja competitiva o una ventaja en la
relacioh cliente-proveedor, a conside-
rar que tomar decisiones con la infor-

eralaverdadera ventaja competitiva.
Este cambio nos lleva a una logistica
colaborativa, a considerar a nuestro
cliente parte del proceso, a identificar-
lo como aliado en la cadena de valor.
Pero avanzar en esta direccion solo
es posible si tengo un proceso propio
que hace confiables los acuerdos, y si
dispongo de sistemas informéticos in-

formacién confiable”.

El camino hacia 1a digitalizacion
es una alternativa para agilizar las
operaciones de logistica. Segin Mi-
guel Notta, de VKsur “la necesidad
de conocer gue stock tenemos y que -
procesos estamos realizando, confor-
man la visibilidad necesaria para la

. operaci6n exitosa en la cadena y la
tecnologia actual esta lo suficiente-
mente madura como para dotar ala
mayoria de objetos en la red la capa-
cidad de comunicacioén”.

En Exologistica, luego de las ex-
periencias altamente favorables con
la implementacién del WMS, el voice
picking y 1a web trucking, ya se esta
trabajando sobre un modelologistico
informatico que apunta a integrar ca-

| fen6meno de

‘macién integrada detoda la cadena

“Enlos Ultimos afios se
produjeron cambios muy
positivos en fas operaciones
logisticas en términos de
calidad de gestion”

ternos que me permiten brindar in-

davezmaseslabones dela cadena: “Se
brindara acceso en tiemporeal a todo
tipo de consultas y de esa manera se
construira un gran repositorio de in-
formacion que pueda ser compartida
y aprovechada en beneficio de todos
peromanteniendola confidencialidad
de la informacion reservada de cada
parte”, segiin explicd Gustavo Caste-
1o, gerente regional de sistemas de
la empresa.

Para LeandroRey Iraola, presidente
de SAF, “las herramientas tecnologi-
cas tendientes a reducir la necesidad

de utilizacién demetros cuadradosen

los almacenes y hacer mas eficiente
el aprovechamiento de dicho espacio
(equipos guiados por laser para pasi-

las redes sociales
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“El éxito radica en
compatibilizar (el uso de
las tecnologfas) a nivel
de cadenay noenforma
individual” ‘

1llos angostos) son las que han tenido -

mas impacto”, sobre todo en aquellos
donde el valor del metro cuadrado des-
de el punto de vista logistico es muy
elevado. Mientras que para Julio San-

. chez Loppacher, director del Area de

Direccion de Operaciones y Tecnolo-
gia JAE-Universidad Austral), un gran
campo de desarrollo en tecnologias de
{ltima generacioén se ha dado en los
puntos de ventas (POS), orientado a
facilitar una agregacion rapida y en
tiempo real de la informacién.
Estoha sido potenciado con el rapi-
dodesarrollo de plataformas efectivas
enlaaplicacion y en eluso de canales
de comunicacion cada vez mas gene-

_ ralizados comolo son las plataformas

“Las herramientas
tecnologicas que reducenla

necesidad de usar metros
cuadrados en los almacenes
son las de més impacto”

de Internet, Intranet, los sistemas de
redes digitales ISDN), y las tecnolo-
gias punto a punto.

Lo que viene .

El gran desafio futuro, segiin San-
chez Loppacher, radica en comprender
que la clave del éxito en la aplicacién
de dichas tecnologias fundamental-
mente radica “en compatibilizar su
utilizacion a nivel de cadena y no en
forma individual y diferencial a ni-

. vel de empresa, y sobre todo, teneren

cuenta su adecuacion alas realidades
del negocio, la empresa y el entorno
del que se trate”. Jorge Tesler, por su
parte, opiné que “las aplicaciones
para movilidad seguiran siendo las

herramientas mas importantes en el
futuro, conjugando la posibilidad de
registrar transacciones de todo tipo
con comunicaciones de voz e imagenes
enel campo de lasnuevastecnologias
delas telecomunicaciones”. También
Atilio Gallitelli coincidid en el usoin-
tensivo del mobile computing como
herramienta operativa en el trafico
de camiones y como herramienta de
gestion, con el concepto de alerta tem-
prano y su funcién preventiva. -

El campo de la logistica puede
experimentar en los préximos aios

~un desarrollo enorme y un replan-
~ teamiento igual de importante, se-

glin pronosticé Miguel Notta. Un
problema central es el de disponer
de bienes, servicios e informacion
separado a través del espacio y del
tiempo desde sus puntos de origen
hasta los de destino. “Los spimes
tienen mucho que aportar a la reso-
lucién de este problema. El término
spimees un neologismo que viene del
inglés space-time: es un tipo de objeto
que traza sus recorridos a través del
espacio y del tiempo, y que utilizan
otra capacidad, la de comunicarse
entre ellos, para tejer una red de ob-
jetos que hablan entre si. Es enton-
ces cuando todos los recursos del

- entorno de un organismo se mantie-

nen activos y listos para responder
ala demanda, informando de forma
continuada sobre su estado, en una
suerte de red de recursos auto opti-
mizada dindmicamente y un entor-
no latente de procesos digitalizados
que es el objetivo de la inteligencia
ambiental: la logistica gestionada
por spimes”, proyecto.

En su'sitio de Internet, la revista Time indicé
que tinadecadal2 personas enelmundo tiene
una cuenta de Facebook, que éstas hablan 75
idiomas y que juntos pasan 700.000 millones
de minutos al mes en la pagina de lared social.
¢Qué importancia tienen las redes sociales en
el mundo de los negocios? Para Miguel Notta,
deVKsur,laWeb2.0eselescenario futuropara
las transaccionesy las comunicaciones.“Enmi

- caso particular —sefialé—empleo mucho Linke-
diny Facebook para relacionarme profesional--

mente con colegas y asociaciones de logistica

+ de Latinoamérica, aungque no uso mucho Twit-

ter. Infor est focalizando sus acciones a la re-
des sociales yaque latendenciaesaofrecerso-
luciones dentro de ellas, en 2011". Jorge Tesler
sefialé que “Facebook y Twitter seguiran sien-
doutilizadas comoredes sociales paraagilidad

de las conexiones interpersonales. Pero no ha-
rén un aporte sustancial a la gestién propia-
mente dicha, la que sf se potenciara con la te-
lefonfa mévil, una herramienta imprescindible

paraaumentar eficienciay calidad de servicio”. .

Para Atilio Gallitelli, tanto Facebook como Twit-
ter tienen otros objetivos, en cambid si rescatéd
el uso de LinkedIn como una herramienta apli-
cada a la logistica para profesionales, empre-

EXPO SCAN-TECH

sarios y dirigentes. Denexos.com tiene la par-
ticularidad de ser la tnica red profesional 2.0
orientadaal Transporte, la Logisticay ei Comer-

 cio Exterior, y lleva ya dos afios y medio poten-

ciando la actividad de estos sectores. Martin
Traina explicé que “la red funciona como una -
poderosa herramienta de interrelacién dando
posibilidades de hacer negocios y establecer
vinculos entre sus 60.000 miembros".
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