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PUNTOS 
CARDINALES 

TRANSPORTE FERROVIARIO 

Luegode 25 aftos. el Belgrano Cargas ingres6 
nuevamentea lacantera de Dumesnil(provin­
cia de Cordoba). para cargar 1600t depiedra 
balastoque se utilizara en la obra de ingresoa 
los puertosdeTimbues, en el Gran Rosario. 

Camiones. Un 
mercado complejo 
y desafiante 

Elmercadocontabilizaunacai­
da de! 50% y se preveia terminar 
con un35%esteafio.Anteesepa­
norama, el ejecutivo record6 q ue 
seesperaba unsegundosemestre 
de recuperacion. Pero la realidad 
llego otra vez con las manes va­
cias. En opinion deSpasaro, el ne­
gocio de ca1niones terminaria en 
tornodel 40% me nos de 1nercado, 
con respectoalaiiopasado. 

El directory el gerente del area comercial 
de Iveco Argentina trazan sus proyecciones 

Alejo Gonzruez Prandi 
REDACCION EXPOTRADE 

Nada mejor que reine la certi­
dumbre y el progreso cuando 
puertas adentro haycelebracion. 
Esa combinaci6n seria ideal, pe­
ro no es lo que pasa. Las razones 
para e l festejo son v8lidas: una 
de las terminales automotrices 
mas importantes del pais es­
ta cumpliendo 50 afios, pero el 
contexto econ6mico y politico 
noacompafian. Tai vez poreso, la 
coyuntura nacionalen la que Ive­
coArgentina sop la las velitas me­
recen un relatode su desempefio. 

No fue lo que parecia. Tai vez 
asi se pueda sintetizar la frustra­
ci6n de una expectativa colecti­
va sob re el momenta actual. En 
la voz propia de Francisco Spa­
saro, director comercial de lveco 
Argentina, las previsionesquese 

marcaban a finales de 2018 nose 
tradujeron en lo que se esta tole­
rando hoy. 

"No s6lo se afect6 el mercado 
cambiario, sinoa la econo1nia en 
general. Es nuestro 50 aniversa­
rio yen ese lapso hemos pasado 
vaivenes de todo ti po. Pero lveco 
tiene una cualidad que es la flexi­
bilidad para aggiornarsey tener 
las respuestas necesarias, a fin 
de salir de estas situaciones de la 
mejor forma posible". a firmo el 
directivo. 

Tambien marc6 que seviven 
"momentos de mucha crisis", 
donde "hay una perdida muy 
grande de valor". Spasaro f ue al 
grano:"Enelmercadotodosesta­
mos perdiendo. Hay marcas que 
se tenninan retira ndo. En el caso 
de lveco, seguimos adelante, pre­
sentandoinversiones,proyectos, 
productos y servicios". 

Para Matias Casey, gerente co­
mercial de la terminal en el pais, 
la crisis es aprovechada por la 
compaiiia:sebrindanfacilidades 
enuncontextodificil."Incremen­
tamos nuestra cuota de 1nercado 
y hemossacadomuchasventajas 
yaspectospositivos,comonuevos 
productos. se1vicios, herramien­
tasfinancieras, uncomboperfec­
to", sei\al6. 

El motivo de esas ventajas co­
mentadas porCascysedebeaque 
las inversiones y proyectos "son 
de muylargoplazo".Porejemplo, 
ellanzamientodevehiculosagas, 
queseguir3sucurso,empez6ha­
ce casi tres afi.os. "Los proyectos 
pueden tener un ca1nbio suave 
de rumbo 0 ir un poco mas lento, 
dependiendo de las condiciones, 
pero nunca se suspenden. Siem­
pre pensamos en que el maiiana 
va a ser mucho mejor", dijo Spa­
saro, que hace poco m as de dos 
mesesest.B.acargode la direcci6n 
comercia l de lvecoArgentina. En 
s u nueva funci6n, plantea desa­
fios a corto y mediano plazo. La 
imagen que descr ibe para expli-
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ACUERDOCONPARAGUAY 

La Argentina y Paraguayfirmaron unacuer­
dode lib re comercioautomotrizque estable­
ce la desgravaci6narancelaria inmediata pa­
ra practicamente to dos los au tom6viles que se 
exportan al vecinopais. 

car la tarea por delante no es me­
nor, aunque contundente. "Tene­
mos que tomar el tim6n de este 
barco y evitar que los dafios sean 
ma yores'', asever6. En coincidencia 
con Casey, prioriza la cercania con 
los clientes, ofreciendoles buenas 
herramientas. 

Alrespecto,eldirectorcomercial 
de la terminal sefialo: "En los pri­
merosochomeses recuperamosla 
participaci6n en el mercado, con 
respecto al afto pasado. Hoy esta­
mosen25%,en elsegmentodetres 
toneladas y media. 0 sea. tres pun­
tos masque en 2018. Nuestra al ta 
vocaci6n comercial se demuestra 
encontrando el negocio j us to para 
el momenta Justo". 

Losdesafiosalargoplazosonse­
guir manteniendoy consolidando 
la presencia que la marca ha ins­
talado en los ultimas JO ai\os. En 
esa linea, Spasaro especifico q ue 
"so mos lideres en todo lo q ue es 
prod ucido en Cordoba. Estamos 
segundos en el mercado total, 
pero acercandonos rB.pidamente 
al primer puesto, que es nuestra 
meta dentro de los pr6ximos cin­
co afios". 

En su relaci6n con la auto1no­
triz, los clientes muestran a la ca­
beza de sus preocupaciones dos 
temas. El primero es seguir con 
el mantenimiento de las unida­
des para su utilizaci6n, a lo que 
la compafi.ia respondecon planes 
a medida. La segunda cuestion 
pertenece a los que estB.n en un 
proceso general de renovaci6n de 

flota por obligacion de ciertas 
normas.Anteesecaso,Cascyse­
iialo que lveco dis pone de servi­
cios financieros paraatenderesa 
necesidad. 

Por otra pa rte, el gerente co­
mercial indico que los vehiculos 
vinculadosa lca1nposostuvieron 
lo que fue el primer semestre. "A 
medida que fue pasando el ai\o, 
ese segmento decay6. Tuvo mu­
cha incidencia Vaca Muertaen la 
generaci6n de trabajo directo o 
indirecto, q ue nos repercute en la 
necesidad decamiones.Pero son 
burbujas", aclar6el ejecutivo. 

La construcci6n. indic6 Cas­
ey, fue un pilar muy impo1tante, 
aunq uedesde el afio pasadoesta 
en caida. "El transporte de car­
gas, que esta atado a l consumo, 
esta muygolpeadd'. 

Movilidadsustentable 
lveco Argentina entrego el pri­
mer Daily Furgon a GNC, queya 
recorre las callesde la Ciudad de 
Buenos Aires. Se trata de! primer 
utilitarioconenergia alternativa 
del pa is, adj udicado a la Subse­
cretaria de Transite y Transpor­
te, ya la Direcci6n General de 
MantenimientoyTalleres. 

''El gas es sustentable en doble 
sentido, desde e l punto de vista 
de! ambientey de! negocio", dijo 
Spasaro, y sefial6 que, adem8.s 
de beneficiaral medio ambiente 
por las condiciones pa1ticulares 
nacionales, tiene un beneficio 
econ6mico muy grande. O 

conectamos ciudades 

conectamos personas 

Desarrollamos una logistica sustentable que 
impacte positivamente a traves del reconocimiento 

del valor humano, la innovaci6n estrategica, la 
eficiencia ambiental y el compromiso social. 
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