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I REACTIVACION I 

Volvo gana co111petitividad 
en la region 

En un contexto de lento crecimiento en el mercado brasilefio y de consolidaci6n en la 
Argentina, la automotriz apuesta a ganar terreno con inversiones en productos, servicios 

y ampliaci6n de la red 

Todo paracrecer. Despuesdeque 
el mercado brasilefio de camiones 
toco fondo y cayo 70 por ciento 
entre 2014 y 2016, las sefiales que 
registran el nivel de actividad mar
can una lenta y progresiva recupe
racion. Los indices comienzana dar 
un respiro y mas confianza para el 
futuro. 

Por lo pronto, segun Bernardo 
Fedalto, director comercial de Vol
vo para Brasil, Bolivia, Paraguay 
y Uruguay, el segmento de camio
nes pesados (mas de 40 toneladas) 
de! gigante de! Sur crecio ocho por 
ciento. 

Si hay una buena noticia es que 
la caida, en un nivel muy bajo, sees
tabilizo. Para fin de 2017, el total de 
los segmentosdeesepais registraria 
los mismos indices (49.000 unida
des) que el de 2016. Volvo ocupa el 
18,5% de! mercado arriba de las 16 
toneladas y de! 27% arriba de las 45 
toneladas. 

Fedalto, que brindo unaconferen
cia de prensa en el imponente stand 
de la compafiia en la 21' edicion de! 
Salon Internacional de Transporte, 
en la ciudad de San Pablo, mencio
no que la percepcion general de los 
transportistas brasilefios es que el 
sector progresivamente se ira recu
perando. "Optimismo con mucha 
cautela", sintetizo. 

Por ahora, la agricultura esta em
pujando la venta de rodados, princi
palmentepor la soja,el maizy lacafia 
de azucar. 

Por su parte, Alex Boni, director 
general de Volvo Trucks & Buses 
en la Argentina, grafico que si bien 

Brasil llego "al fondo de! pozo", co
mienza a levantarse, aunque nose 
sepa "cual sera la velocidad de! cre
cimiento". Con respecto al desem
pefio de la actividad para este afio 
enlaArgentina,elincrementoseria 
"bastanteimportante"ycontinuaria 
en 2018, "pero un poco mas en linea 
coneltamafiodelaeconomia,cerca 
del 10 por ciento". 

El ejecutivo adelanto queen un 
futuro no muy lejano es posible que 
la automotriz cuente con un sitio de 
e-commerce, como ya lo brinda en 
Brasil. "Sera una herramienta mas 
para facilitar la vida del cliente", 
a pun to, y dijo que aun esta en fase 
de desarrollo. 

A su turno, Pablo Hurtado, di
rector comercial de Volvo Trucks, 
y Federico Resler, responsable de 
Producto de Volvo, brindaron un 
panorama completo de los produc
tos, servicios, herramientas, inver
sion es y proyectos que la automo
triz tiene en la Argentina. Hurtado 
especifico que el mercado local de 
este afio -hasta agosto- fue de 11.100 
camiones (mas de 16 toneladas y de 
200 caballos). 

La proyeccion es quea fin de 2017 
concluya en un total de entre 16.200 
y 16.400 camiones, mientras que la 
compafiia estima alcanzar los 1800. 
El afio pasado anoto 1200 unidades 
y para 2018 se espera sumar 2300 ve
hicul os pesados. 

A su vez, Volvo es ta ampliando su 
cobertura en el pais, incorporando 
nuevos puntos integrales en Gran 
Buenos Aires, Villa Maria (Cordo
ba), Reconquista (San ta Fe), Junin 

La empresa esta ampliando su cobertura en la Argentina 

(provincia de Buenos Aires). Tam
bien es ta en agenda la ampliacion 
de instalaciones en Posadas (Mi
siones), Cordoba capital, Rosario 
(Santa Fe) y Comodoro Rivadavia 
(Chubut). "A 2020 tenemos previs
to invertir 10 mi llones de dolares 
en la cobertura de la red", indico 
Hurtado. 

Producci6n a la vista 
En Fenatran, la automotriz expu

so la nueva generacion de camiones 
pesados y semipesados,y algunosde 
los prod uctos de otras areas de nego
cios, como la pala cargadora L90F, de 

Volvo Construction Equipment, y el 
motor Dl6 de Volvo Penta. 

A su vez, se destaco Performance 
Edition (ver recuadro), una edicion 
especial de! FH, con el que dainicio a 
la celebracion de los 90 afios de Vol
vo Trucks. Junto a los principales 
productos, se vio a uno los prime
ros modelos, el Serie 2, fabricado 
enl928. 

Entre otras novedades, figura
ron servicios como el asistente de 
direccion, un dispositivo de ultima 
generacion para el transporte de 
cafia de azucar; el mantenimien
to inteligente, que consiste en una 

central de monitoreo conectado y 
de planificacion y programacion 
de mantenimientos preventivos 
para los camiones; y la garantia de 
24 meses para piezas de vehiculos 
pesados, valida para los transpor
tistas que compren piezas y hacen 
el servicio de instalacion en la red 
de concesionarios de la empresa. 

Una oferta queno paso desaperci
bida fue la quedio Volvo Servicios Fi
nancieros, queconcede un beneficio 
paralosquedispongandelgestorde 
flotas de Volvo, Dynafleet. • 
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