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La alianza entre Tasa Logistica y Unilever revela c6mo la sustentabilidad puede
concebirse desde el disefio de un depdsito hasta el trabajo con los consumidores

Liliana Iglesias
PARA LANACION |

Lasustentabilidad eselnuevo desafiodelalo-
gistica. Porlomenos, asilosefialan empresas
comprometidascon una politica sustentable
como Tasa Logisticay Unilever.

“Para hablar de sustentabilidad, primero,
hayquehablarde construccion”,expresé Jor-
ge Adet;, presidentede Tasa Logistica, duran-

teun desayunoorganizadoporlaAsociacién .
Argentina de Logistica Empresaria (Arlog), -
Elempresario bas6su presentacién encua-

tro ejes: alimentacién, calidad, educacién y
medioambiente; en estesentido, subrayéque
“no hay manera de ser empresario, sino hay
unaprofunda preocupacién porlasustenta-
bilidad que contenga la inclusién social”,y
sefialé que respetan “las pautas del modelo

corporativo basado en el Premio Nacional-

dela Calidad”, al tiempo que agregé quela
capacitacién és “un puntal fundamental” y
se relaciona con un espiritu de lealtad con

el cliente y con la comunidad a partirdeun.

compromiso sustentable. L
A su turno, Marcelo Lancelotti, gerente

 general de Tasa Logistica, se refiriéal Centro
" deDistribucién Monumental (CDM) susten-
table més grande de la regién construido a

partir de la alianza con Unilever. Sobre este ;

tema, Lancelotti dijo: “Somos aliados estra-

tégicos denuestros clientes, quenos confian

susmaterias primas”,

A partir de una trayectoria de 24 afiosde

operaciones conjuntascomo clientey opera-
dor,ambasempresasacordaronla construc-
ciéndeuncentrode distribuciénquere
unainversiéndel120millonesde pesos.
centro, con caracteristicas sustentables, es
exclusivo para Unilever”, sefial6 Lancelotti.
Sobre el camino haciala sustentabilidad,
. Marcelo Morandini, director de servicio al
cliente y logistica de Unilever, explicé que el
afio pasadola firmade consumo masivolan-
z6 el plan de vida sustentable, cuyo-objetivo
esduplicar el tamaiio del negocioy,altmismo
tiempo, reducir el impacto ambiental.
Elplazo establecido es 2020. La propuesta
consiste en tomar medidas para mejorarla
saludy el bienestar, nosolamente delos con-
‘sumidores, sino,ademas, delos proveedores
de materias primasyde insumos. :
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" Elcentrode: asa-Unilever

Elproyecto sustentableincluyealasalude
higiene, la nutricién y los gases de efecto in-
vernadero. Basado en estadisticas recientes,
Morandinidijoque “elimpactodelalogistica
enelmedioambienteesdel 2%, mientras que
el delos consumidores de Unilever, a través-
delas compras de distintos productos como
champtis, detergentes y jabones, produceel
68%”; es, en este aspecto, donde Ia empresa
estd trabajando muy fuertemente parade-
sarrollar otro tipo de producto”, subrayé, y
ejemplificé: “Actualmente, seestan desarro-
Dando algunos champiis sin agua o cremas
deenjuagueque nonecesitaran aguaparasu
aplicacion; éste es e} trabajo més fuerte que

2 3y

estd haciendo la compaiiia”.

Elcentrodedistribucién cuentacon40.000

-m?cubiertos mis40.000 m*de playa.“Laes-

ARCHIVO -

’

trategia fue tenerlas operacionesjuntas”, se-
fialé Marcelo Lancelotti,
Lafirma,queesperafacturar 400 millonies
depesosen 2013y cuenta con180.000 metros
cuadradosdedepésitosyuna flota de masde
300unidades,ya inauguré el centro de distri-
bucién desarrollado, construido y operado
enforma sustentabley en proceso de certifi-
cacion LEED, que actualmente es exclusivo
para Unilever de Argentina. o
~ Segtin el ejecutivo, las caracterfsticas del
centro de distribucién que lo hacen susten-
table son sus sistemas de manejo de agua de
lluviay dereduccién dela contaminacion, el

“uso de materiales de construccién con con-

tenidosreciclados, los termotanquessolares
¥ylos equipos de climatizacién por reflexién,
entreotras. : ;

Ahorro Tk :

“Se trabaj6 en el disefio sustentable desde
elinicio, haciendofoco enlaoptimizacién del
usodeaguayla energia, en lareduccién dela

* polucién, el incremento de la eficiencia en el
-empleodematerialesyla buisquedadelasme-

Jorescondiciones ambientales”, aseguré.
Deestamanera, selogré una reduccién del
30%deldi6xidode carbono (€CO,),un32%del
consumo de agua y un 10% del consumo de
energia. “Producimos, reutilizamos yrecicla-
moslosresiduosen todoel centrodedistribu-

‘cidpyconservamos lavegetacién autéetona”,
| gr o - .

2

cb.., : .
Sustentabilidad y responsabilidad social
empresaria (RSE) van de la mano. Francisco
Mackinlay, presidentede Congelar, indico que
elobjetivo que se planteé fue “conducirla em-
presa con una concepcion social a través de
la capacitacién delas mujeresdelos choferes
paraque tengan su propio emprendimiento.
Apuntamosaquenuestro personaltomecon-
ciencia dela sustentabilidad”, destacé,
Asimismo dijo que hay empresas que “ga-
nanacostade que el planeta pierda”, poreso
los empresarios “debemos tomar concien-
cia en las decisiones diarias que hacen a Ia
vida sustentable”. “La tinica forma posible

€s encontrar soluciones creativas entre las .

empresasy sus ptiblicos como trabajadores,
proveedores y clientes. La responsabilidad
de las’empresas es ser motor de cambio”,
concluyé.e ‘ ' : :
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Jue presenta

Empresarios logisticos auguran un leve repunte
de la economia, pero con alzas de costos y
conflictividad gremial. La necesidad multimodal

Andrés Asato
PARA LA NACION

Desafiante. Asf defini6 al afio entrante Jorge
Jares, director dela consultora Diagnésticoy
CoachingLogistico, queseaproximaconalza
decostoslogisticos, inflacién galopanteycon-
flictividad gremial en puerta.

Jares disert6 sobre cémo seguir siendo efi-
cientesy competitivos con un crecimientomo-
deradodela economia durante un encuentro
organizado por FIEL enla Bolsa de Comercio,
diasatras. ,

Frenteaunpanoramadondelosflujoslogis-
ticos presentan uncomportamientocomplejo
y con variables econémicas que impactan de
maneradistintasegin el sector, 2014 se avizo-
ra con voliimenes similares a los de 2013. Al
analizar Ia cuestién inflacionaria, Francisco
Alvarez, director ejecutivo de Celsur, sefiald
que “seguira creciendo”y que como sociedad

“hemos sidomuy permisivos con ella”. “Siem-
pre hay una tentacién a neutralizar la infla-
ci6n con productividades crecientes y eso es
aplicable con economias con un 3 o un 4 por
ciento de inflacién anual, perono en econo-
mias que tienen entre un 25y 30 por ciento
comolanuestra. Celsurvaaseguirinvirtiendo,
peseaquelainversiénescadavezmasescasa,
porque creemos que es un factor de diferen-
ciacién”, indicé.
AndrésCacchione,deProvinter,empresade
logisticaintegral, destacélaventa por Internet
como und apuesta fuerte y se mostré critico
sobre las restricciones a las importaciones,

quehan generadoaltibajos: “Lasliberaciones

de los contenedores, luego de 2 0 3 meses de
inactividad, genieran costos extra importan-
tisimos, ya seaparaelimportador

¢l operador, y.esoh nsmi
costos, nohay altern.
Urbano Express, serefirié almovimiento que

Contenedores demorados ARCHIVO
en el sector se conoce como la “Gltima mifla”,
dondehacediezafiosiniciaron un procesode
reconversion hacia lalogisticaliviana que les
dio “una operatividad distinta a la que tenia-
mos en lo postal”. “Pero la conflictividad con
elgremiolapadecemosporqueenelestadode

inflacién en el queseviveynegocia, el acuei%a‘

tarifario viene tarde y a veces no alcanza con
la carrera de costos que tenemos de mano de
obra’; ilustré. .
Paraelsector portuario, Gustavo Figuerola,
gerente de Terminales Rio de La Plata (TRP),

pronosticéunsectorestabilizadoenunmillén
de contenedores por afio, con la aparicién en
el afio préximo de una nueva terminal en el
puertodeLaPlataquegenerardun 30%dein-
crementoenla oferta. “Lo que estard en juego
elafioquevieneeslasustentabilidad devarios
jugadores que hoy estan presentes. Cada ter-
minaltieneunos800 empleados,yaquellaque
termine perdiendounoodosbarcos-unbarco
porsemanaconsume 200 empleados—entrara
en conflicto”, destacd.

Coincidi6 con Jares al sefialar que “se vie-
ne un afio desafiante y 2014 va a modelar los
proéximos diez afios de 1a vida de los puertos.
Sera una bisagra de cémo se manejara el co-
mercio exterior y como lalogistica tendra un
lugar preponderante”.

Ausenciaestatal

Desde la vision de la Camara Empresaria
de Operadore% Logisticos, Rubén Elias insté
aunamesadedebate paradiscutir “conunma-
yor compromiso los procesos inflacionarios
queafectan la productividad del sector, como
asi también la ausencia del Estado a la hora
deplanificaryestimularlaparticipacién para
resolver estos problemas”.

Jarestambiénserefiridalanecesidaddeun
intensodesarrollodel multimodalismo,como
elmotor quele darfa un nuevo impulso aluso
deltrenyparaeso “hayque construirmodelos
denegocios confiables”, asegiiro.

.. Elsectoratn tiene temor de utilizar el tren

de cargas para mercaderias delicadas, porsu
complejidad. “Sihubiera unsistemamultimo-
dalfuerte,queleasegureal cargadorel puerta
apuerta, eso traccionaria la necesidad de un

‘mayor uso del tren”, concluyd. e

_ Scania. Destin

s
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A erdla GeneracionY (ola
hermana que le sigue, la
Generacién Z), la de los
) llamados nativos tecno-
| l6gicos, capazderesolver

> i =" Josdesafiosquesevienen
paralaloglstu:a 20507

Mientraslosdinosaurios (tradicionalistas)
ylos aliens (nuevas generaciones) conviven
enlacomplejidad deunperfodoentransicién
hacialosgrandescambios, para el especialis-
ta aleman Michael Kuchenbecker, director
deLogistics Alliance Alemania, hay cincoes-
cenarios posibles que la logistica del futuro
debera resolver: un mundo impulsado por
el materialismo y altos niveles de consumo,
peroqueafrontard un cambio climaticomuy
grande; la explosién de las megaciudades;
sociedades con estilos de vida personaliza-
dos, gran progreso tecnologicoy procesosde
produccién que cambian drasticamente, yun
proteccionismo paralizante que agravarala
escasez derecursos.

Estasconclusionesestanrecopiladasenun
estudio global encargado por DHL y realiza-
do por 42 expertos de las Naciones Unidas
y diversas organizaciones internacionales
como el Foro Econémico Mundial, el Insti-
tuto de Tecnologia de Massachusetts (MIT,
por sus siglas en inglés), el Rocky Mountain
Institutey el Instituto de Estudios del Futuro
de Copenhague.

Elinforme fue presentado ante més de 500
personasqueasistieronal 22° EncuentroNacio-
naldeLogistica Empresaria, organizadoporla
Asociacién ArgentinadeLogisticaEmpresaria

(Arlog), dias atrds en el hotel Sofitel Cardales. - -
Con la participacién inicial del periodista”

econémico TomasBulat, lajornadafueabierta
porMarcelo Arce, presidentede Arlog,ydeDie-
goPasseron, presidentedel encuentro,quienes
anunciaron también el lanzamiento del pro-
grama operario Arlog calificado, que fomenta
acciones deresponsabﬂldadsomal empresana
(RSE), juntocon la firma Plaza Logistica.

La logistica del futuro deberd resolver grandes
cuestiones vinculadas al consumo, al cambio
climdtico y al auge de las urbanizaciones; la solucion,
entre los “tradicionalistas” y los “nativos digitales”

Texto Andrés Asato Para La Nacion | llustracién Alejandro Alvarez

“Sonvarios escenarios potencialesquequi-
Z4 no se concreten exactamente como lo des-
cribimos”,advirtié Kuchenbecker. ¢Cuélesson
lasimplicanciasanivellogistico? Parael espe-
cialista, “el recalentamiento global conducea
nuevos corredores decomercio, comolaruta
del Artico, que se ha vuelto navegable peroal
mismo tiempo amenaza a otras rutas, tipica-
mentecomerciales.Yunaspectoespecificoes
larespuestaantedesastres, el cambioclimati-
co producira interrupciones en la cadena de
distribuciény planteard nuevos desafiosalas
empresaslogisticas. Tener conciencia de esto
llevara a una creciente demanda de servicios
logisticos,yelintercambiovelozentreloscen-
tros de consumoy produccién”.

Por otrolado,las naciones se transforman
en jugadores de segundo nivel y son las me-
gaciudadeslos verdaderos jugadores, seglin
explicé el analista alemén sobre el informe,
dondelas gnnovamones alcanzan unnivelno
conocidode automatizaciénylafabricaciéon
tiene lugar en plantas robotizadas.

“Loscentrosdedespachodefletesenlape-
riferiadelaciudad, enlossubterrianeosdelos
shoppings, como también las entregas den-
trodelaciudadenvehiculoseléctricoshacen
visible una visién mas verde de los negocios
que coloca frente a este escenario a los prin-
cipales proveedores de logistica en el rol de
servidores piiblicos para el funcionamiento
fluido de estas megaciudades”, indicé.

- En un mundo mas diverso y local, el pro-

cgso técnico de la impresién tridimensional

convertira a los consumidores en producto-

res,yeldisefio personalizado—comomodelo

de procesos de produccién-dara lugar aun

- mundo con multiples estilos de vida indivi-

duales, sintetizé Kuchenbecker.

' Dinosaurios vs. aliens

- ¢Quiéneslideraran estos cambios enlalo-
gistica? Paula Molinari, presidentede Whale-
com, consultoralider engestién del cambioy
desarrollo de organizaciones, no tuvo dudas

: F X (005411) 4006-4400
E-mail:mecalux@mecalux.com.ar’

ecalux.com.ar
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al definirla etapa de transicién que atravie-
sa el mundo delos negocios: “Es un cambio

de época tan profundo comola revolucién.

industrial, con uncambiodelmodelodema-
nagement de direccién de control a uno de
mayor colaboracién, y en el cual es dificil
ser lideres”,

Asimismo,sefialé que enlas organizacio-
nes actuales se padece la falta de mandos
mediosyde especialistas,ylos quiebresdis-
ruptivos aparecen permanentemente: “Se
pasé de las fabricas —donde se trabajaba 12
horas, nadie se quejaba y el sacrificio era el
motor-aun tiempo en el que el trabajo no
esdonde estamos, sino lo que hacemos y el
disfrute es una de las condiciones bdsicas
exigidas por los empleados”. -

Por primera vez, destacé Molinari, en las

compaiiias coexisten cuatro generaciones-

El estudio fue presentado ante 500 personas en el encuentro de Arlog -

EXPOTRADE

conmentahdades distintasy,aveces,opues-
tas:los tradicionalistas, los baby-boomers, 1a
Generacién X ylaGeneracion Y, estos dlti-
mos definidos como nativos tecnolégicos.
“Los grandes cambios van a venir de la
mano de los que nacieron con las nuevas
tecnologias, cuando les Hegue el momento
detomar decisiones. Son gregarios, noindi-
vidualistas comolos X, yfrentea un mundo
de incertidumbre la mayor fuente de con-
tencion para ellos son las redes”, ampli6.
Son optimistas como los baby-boomers,

pero no idealistas, sino pragmaticos. “No-

hay otra posibilidad que modificar la for-
madeliderarequiposqueotorgandoherra-
mientas a los mandos medios y haciendo
e_]e en’la calidad de vida, un valor cada vez
mas sensible en las nuevas generamc)nes
concluyéd.e

EL CASO TA-TA

UN SUPERMERCADO QUE SE
POSICIONO CONLA LOGISTICA

Apartir deunavieja
planta textil que en 2006
teniaun alto costo ope-
rativo, el grupo empren-
dedor que se puso como
objetivo posicionaren
un lugar de privilegioa

la compafifa Ta-Ta~del
sector supermercados de
Uruguay-tenia ern claro
laimportancia de alinear
laestrategialogistica

con el negocio. Como lo
sefialé Horacio Lorenzo,
gerentede Logistica de

la firma uruguaya, una
delas claves fue iniciar
“un proceso de capaci-
taciéon que orientaraal
personal hacia el cliente
yeso generé un ambiente
favorablede caraalos
cambios que se venian en
laempresa”, Silagentees
liderada adecuadamen-
te, acompaifia el cambio,
aseverd Lorenzo. Y asi

se fueinvolucrandoal
personaldentrodel pro-
ceso, no enfrentdndolosa
algodiferente, sinoauna

expectativa que ya espe-
raban.Unadelasrazones
dehaber hechoconTa-Ta
un caso de éxito, segiin
Fernando Balzarini, titu-
lar de Miebach Logistica,
eslaconfianza de traba-
jarenequipoycreeren

EL MEJOR RE- _
SULTADO SERA
EL QUE TENGA A
LAS PERSONAS
COMO PROTA-
GONISTAS DEL
CAMBIO

un plan de negocios que
compzendid las fusiones,
la flexibilidad y la escala-
bilidad. “Lalogisticaes
algointernacional, uno
hace muc‘hobenchmar—
king con paises degarro-
llados, perolarealidad
localeslo quenosmarca
cuandounprocesovaa
ser exitoso”, sefialé.

Asf, conun crecimiento
organico proyectadoa
seis afios, la empresa
uruguaya inauguré este
afio un centro de distri-
bucién, cerré la adquisi-
cién de Multi Ahorroyva
aconcluireste ciclo con
97locales, coberturaen .
los 19 departamentosy el
50% de ventas en Monte-
videoyelotro50%en el
interior. Pasé de facturar
US$ 85 millones en 2006
(conun 8% de participa-
cién de mercado)a US$
700 millonesy casiun
tercio del mercado.
Noimportacudlseala
tecnologia que se tenga
olasherramientas,el
mejor resultado serd el
quetengaalas personas
como protagonistas del
cambio, indicé Lorenzo.
Comprenderlo es un pun-
todeinflexién parauna

_buena convivencia entre

las cuatro generaciones
quehoyinteractianen
unaorganizacion.e
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CAMIONES

Retoques estéticos

Para fortalecer su presencia en América latina, Grupo Volvo invirtié enla
actualizacion de su linea VM, especialmente en detalles del disefio externo

)

Grupo Volvo anuncié “constantes inversio-
nes” paraactualizar sulinea de camiones VM
y “reafirmar el éxito que tiene este modelo
en los mercados latinoamericanos”, segtin
destacd Pablo Hurtado, gerente de Ventas de
Volvo Trucks, al presentarlos camiones 8x2 y
8x4,destinadosalmercado brasilefio,yanun-

ciarqueprevénarrancar 2014 enla Argentina

conlos nuevos modelos 4x2, 6x2 y 6x4.

“Ademés de econémicoy siempre disponi-
ble para circular, el VM presenta ahora un as-
pectomejoradoymuchomas estético”, desta-
c6Sérgio Gomes, director de Estrategia de Ca-
miones del Grupo Volvo en América latina.

Lalinearecibié notables cambios, queladi-
ferencian delageneraciénanterior. Lanueva
cabina del VM tiene una apariencia similar
aladelanueva familia FH, gama pesada re-
cientemente lanzada en Europa.

“Los nuevos VM recibieron lo que llama-

Un nuevo look para la linea VM

mos el nuevo look familiar de la linea Volvo;
es decir, el visual de todos los camiones dela
marca, que evolucionay se extiende a los di-
ferentes modelos”, observé Hurtado.
“Lapartefrontal delacabinafuetotalmen-
te redelineada, comenzando por los nuevos

EXPOTRADE

faros, también disefiados bajo los mismos
parametros de identificacién visual de la fa-
milia de camiones Volvo. Las luces diurnas,
de LED, contornan el cuerpo del farol conun
disefioen formadeV,separadasdelaluzbaja,
lo que proporciona una mejor visibilidad en

ruta”, explicé Alvaro Menoncin, gerente de

. Ingenieria de Ventas de Volvo Brasil.

Todo el médulofrontal del paragolpes que
recubre los faros ha sido renovado con una
nueva estructura en termopléstico, una re-
jillayuna cobertura para el enganche dere-
molque. Esta rejilla integrada Ie brinda a la
cabina unaspecto mucho mésmodernoy, al
mismo tiempo, la deja masrobusta.

Elnuevovehiculoofrecera también unama-
yor variedad de tomas de fuerza, con lo cual
mejoraranlas posibilidadesdeadaptaciénde
implementos, tales como cajas volcadoras, o
compactadoras de basura, entre otros.

"El cami6n presenta ademés un nuevo pa-
nel frontal superior, mayory que abarca una
buena parte del plano frontal del vehiculo,
caracteristicas que le brindan una mayor
continuidad visual al conjunto.

Enelinterior serealizaron modificaciones
en el patrén del tapi%ado delos asientos, del
techoydelospanelesinteriores,aunqueman-
tuvieron “todolo que el transportista aprob6
yconsideraimportante paralasoperaciones
detransporte”, sefial6 Diego Doyel, ingeniero
deVentasdel Grupo Volvo enla Argentina. El

VM ha conquistado al transportista por su_

bajoconsumode combustibleysu gran nivel
dedisponibilidad.e ‘ ‘

Redaccién Expotrade
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Este afio ﬁnélizaré con un total de 208.000 metros
cuadrados nuevos que se agregaran a la oferta
de centros logisticos de alta calidad

Graciela Cafiete
PARA LA NACION

Para un mercado logistico que se profesio-
nalizé, busca la eficiencia en la gestién yla
reduccién de costos, el incremento en la
construccion de centros logisticos premium
espartedel procesodemaduracién. Enel pri-
Ier semestre se construyeron 109.000 me-
troscuadrados, cerca del10% mas queeltotal
deloconstruidoen 2012, Estollevaal147.000

metros cuadradoselinventariode centroslo-.

gisticos premium, y se prevé que 2013 cierre
con 208.000 metros cuadrados si se suman
los que estan en construccién.
“Un sector importante de la demanda son
) mulﬁnacionalesygrandéscompafiiasargenti—
nasquebuscanespaciosqueles permitanuna
operatoria eficiente, agilizandola cargaydes-
cargade camiones, un mejor almacenamien-
to,conmasalturadetechosypocas columnas
intermedias. Asi sefacilitanlasmaniobrasyel

Mas centros premium

COLLIERS

‘depésito, Io que reduce costos yahorra tiem-

Po”, explicé Santiago Diz, gerente de Indus-
trias de la consultora inmobiliaria Colliers
International. Antes dela disponibilidad de
estos centros se recurria anaves industriales

Teconvertidas, sefialé Diz, “yestollevabaauna

operacién méslenta, ineficientey costosa”,

En la creciente exigencia de productos de
calidad seencuentrael accesoarutas yauto-

 pistas, altura de techos superior a los 10 me-

tros, pisos de hormigén de alta resistencia,
docklevellersysistemas contraincendios con
rociadores en el techo (una demanda de las
compaiiias aseguradoras). .
Los principales ocupantes de este tipode
superficies son las compafiias logisticas, en
un43% del total; firmas de consumo masivo,
entre ellas articulos de higiene y limpieza,

alimentosy bebidas, en un 17%, e hipermer-
- cados, en un14%. ) ) ’

Losdesarrolladores
“Los inversores construyen para alquilar;

ésteesunnegocioderenta; esescasalainver-

sién de riesgo, es decir, de empresarios que
compranlatierra, construyenydespuésven-
denelemprendimiento. Latendencia es iden-

; tiﬁcarlademandayluegorealizarelproyecto

llave en mano, con terminaciones a pedido.

Las inversiones que se necesitan son impor-

tantes, por eso los desarrolladores primero
esperan el pedido; se quieren garantizar la
ocupacion”, sostuvo Diz.

Elaumento en los preciosdela tierra, cos-
tosdemateriales, entre otros, fuereduciendo

larentabilidad, afirmé Diz:“En2009,larenta

eral5%, ahora es de alrededor de10%”.

La mayoria de los inversores son nacio- .

nales, relacionados con el sector logistico:
“Representan mas del 80% del mercado; es
poca la participacién de capitales extranje-
ros,nolesresultaatractivo invertiryaqueno
es posible girar divisas'al exterior. Para una
compafifamultinacional queno puedehacer
giros al exterior, la forma de resguardar sus

gananciasesla inversién ennuevaslineasde
produccién, ampliacién desus plantas, cons-
truccién de centros de distribucién parasus

-operaciones o bien adelantos de dineroaun

desarrollador. Yel desarrollador construyeel

e
‘

emprendimiento tomando ese capital como -

anticipode alquileres”, explicé Diz.

La tasa de vacancia en los primeros seis
meses fue del 2,4%, un alza respecto del se-
gundosemestrede 2012, quealcanzéel 0,6%.
Para Diz, una tasa de vacancia entre 5 y10%
es normal. “Unos 27.000 metros cuadrados
disponibles en un total de m4s de un millén
espoco”, amplio. B _

Para fines de 2013 es posible sumar al in-
ventario de centros premium unos 208.000
metroscuadrados, “peroenunafioelectoral,
losempresariosaceleran ofrenanel proyecto
deacuerdo conlaevolucién dela economia”,
aclaré. . - : )

- El precio del alquiler ronda los $ 47 elme-
tro cuadrado, un aumento del 20% entre el
segundo semestrede 2012y el primerodees-
te afio. “Los incrementos acompafian la in-
flaci6n, y los alquileres también se estiman
considerando la vacancia”, indicé Diz. Hay

e

diferencias de precios entre las zonas: en zo- .
ha oeste, los alquileres se acercan alos $ 45 °

¢l metro cuadrado; enel Sur, varian entrelos

$40y 44. E171% de los centros se encuentra -

€n zona norte; el 25% en zona oeste y el 4%
éfizpna sur. Lo
o - . :
Lazdna oeste, con partidos comoMorenoo

" General Roéﬁguez, eslademayorexpansién

en el Giltimo tiempo: “Influy6 la disponibili-
daddeaccesos, labuena ubicacién paralalo-

- gisticay elmenor preciodelatierra respecto

del Norte”, sefialé Diz. e

Con la Aueva financlasion de 44 cuetas #

tep

fles o posos, Vobo

les prireras 8, Lae 38 restantes cormenzis a pagarlas

@ partir de la séptima cuots, oo una tasa del 18,26%.

Lo mires por donde lo mires, te damos la mejor o
para que lo mires desde adentro de un Velve,
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. |EXPO TRANS&LOG
o

Entre el 14 ';y?e1 16 noviembre se 'réalizéré la‘pxtiméra exposicidn del transporte
y la logistica para la zona central de la provincia de Buenos Aires

Del 14 al 16 de noviembre se realizara la pri-
mera Exposicién de Transporte y Logistica-
Expo Trans&Log en Olavarria, provincia d
_ Buenos Aires. : ,

ExpoTrans&Logsedesarrollaraen el Cen-
tro de Exposiciones Municipal de Olavarria

(Cemo), donde habra conferencias, demos- -
traciones de productoslogisticosy de trans- -

porte, y se encararan visitas a empresas lo-
cales para interiorizar a los visitantes en los
meétodos de operaciémn. L

- Enparalelo, sesionara el 351 Consejo Fede-
raldelaFederaci6n Argentina de Entidades

Empresarias del Autotranéporte de Cargas

(Fadeeac)yseconmemeraranlos 30afiosde
laCooperativa Cafiuelense para Transportis-
tas (Cocatra), la cAmara local.

Mas de 60 expositores vinculados ¢on el
autotransporte de cargas y 4000 transpor-
tistas y profesionales de la cadena de abas-

. tecimiento estardn presentes en la muestra.

Ademés, habré representantes de las indus-
triasminera, cementera, dela construccién,
metalmecanica, autopartista, alimenticia, y
delos sectores agricolay ganadero. ‘

Eljuevesl4 sedictararcursosde capacita-

5

ciénacargodelaFundacién Profesional para
el Transporte (FPT) conorientaciénal sector
empresarial, mientras que el 15 se realizara
la “Jornada de seguridad del transporte, de
las personas y de sus activos”; en tanto que
€l 16, se brindarén las “Charlas técnicas del
transporte” enlas querepresentantes de em-
presasexpondransobretecnologiaaplicada

-a productos y servicios del mercado.

Asimismo, sesumaraunaseriedeactivida-
des paralelas con demostraciones, 4reas de
manejo de vehiculosy concursos.

Lamuestrafue presentada duranteunac-

to realizado en mayo ltimo en el auditorio
de Fadeeac, por el intendente de Olavarria,
José Eseverri; el presidente delaFederacién,

* Daniel Indart; el de Cocatra, Oscar Iraola, y

el director de Expotrade (organizadora del

evento), Tomas Wagener. oo
Enesaocasién, Eseverriexplicé: “Olavarria

tiene un desarrollo industrial diversificado,

" que hace que todo ese crecimiento de los tl-

timosafios haya tenido que ser transportado.
Hemos sido testigos del incremento respon-
sable y auspicioso del sector del transporte
yla profesionalizacién que selehadadoala
actividad en los tiltimos afios”. -

Por su parte, Indart recalcé que el objetivo
dela exposicién sera “mostrar el avancedela
tecnologia, diatrasdia, deloquerealmentese-
generay se produce en relacién con nuestra
actividad, que es muy importante”, e Iraola,
enfatizé: “Entendemos que Olavarria no es
unaopciénentrelasciudadesaledafias;esuna
necesidad para el transporte de cargas”. e

Redaccién Expotrade
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