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La alianza entre Tasa Logistica y Unilever revela c6mo la sustentabilidad puede
concebirse desde el disefio de un depdsito hasta el trabajo con los consumidores

Liliana Iglesias
PARA LANACION |

Lasustentabilidad eselnuevo desafiodelalo-
gistica. Porlomenos, asilosefialan empresas
comprometidascon una politica sustentable
como Tasa Logisticay Unilever.

“Para hablar de sustentabilidad, primero,
hayquehablarde construccion”,expresé Jor-
ge Adet;, presidentede Tasa Logistica, duran-

teun desayunoorganizadoporlaAsociacién .
Argentina de Logistica Empresaria (Arlog), -
Elempresario bas6su presentacién encua-

tro ejes: alimentacién, calidad, educacién y
medioambiente; en estesentido, subrayéque
“no hay manera de ser empresario, sino hay
unaprofunda preocupacién porlasustenta-
bilidad que contenga la inclusién social”,y
sefialé que respetan “las pautas del modelo

corporativo basado en el Premio Nacional-

dela Calidad”, al tiempo que agregé quela
capacitacién és “un puntal fundamental” y
se relaciona con un espiritu de lealtad con

el cliente y con la comunidad a partirdeun.

compromiso sustentable. L
A su turno, Marcelo Lancelotti, gerente

 general de Tasa Logistica, se refiriéal Centro
" deDistribucién Monumental (CDM) susten-
table més grande de la regién construido a

partir de la alianza con Unilever. Sobre este ;

tema, Lancelotti dijo: “Somos aliados estra-

tégicos denuestros clientes, quenos confian

susmaterias primas”,

A partir de una trayectoria de 24 afiosde

operaciones conjuntascomo clientey opera-
dor,ambasempresasacordaronla construc-
ciéndeuncentrode distribuciénquere
unainversiéndel120millonesde pesos.
centro, con caracteristicas sustentables, es
exclusivo para Unilever”, sefial6 Lancelotti.
Sobre el camino haciala sustentabilidad,
. Marcelo Morandini, director de servicio al
cliente y logistica de Unilever, explicé que el
afio pasadola firmade consumo masivolan-
z6 el plan de vida sustentable, cuyo-objetivo
esduplicar el tamaiio del negocioy,altmismo
tiempo, reducir el impacto ambiental.
Elplazo establecido es 2020. La propuesta
consiste en tomar medidas para mejorarla
saludy el bienestar, nosolamente delos con-
‘sumidores, sino,ademas, delos proveedores
de materias primasyde insumos. :
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" Elcentrode: asa-Unilever

Elproyecto sustentableincluyealasalude
higiene, la nutricién y los gases de efecto in-
vernadero. Basado en estadisticas recientes,
Morandinidijoque “elimpactodelalogistica
enelmedioambienteesdel 2%, mientras que
el delos consumidores de Unilever, a través-
delas compras de distintos productos como
champtis, detergentes y jabones, produceel
68%”; es, en este aspecto, donde Ia empresa
estd trabajando muy fuertemente parade-
sarrollar otro tipo de producto”, subrayé, y
ejemplificé: “Actualmente, seestan desarro-
Dando algunos champiis sin agua o cremas
deenjuagueque nonecesitaran aguaparasu
aplicacion; éste es e} trabajo més fuerte que

2 3y

estd haciendo la compaiiia”.

Elcentrodedistribucién cuentacon40.000

-m?cubiertos mis40.000 m*de playa.“Laes-

ARCHIVO -

’

trategia fue tenerlas operacionesjuntas”, se-
fialé Marcelo Lancelotti,
Lafirma,queesperafacturar 400 millonies
depesosen 2013y cuenta con180.000 metros
cuadradosdedepésitosyuna flota de masde
300unidades,ya inauguré el centro de distri-
bucién desarrollado, construido y operado
enforma sustentabley en proceso de certifi-
cacion LEED, que actualmente es exclusivo
para Unilever de Argentina. o
~ Segtin el ejecutivo, las caracterfsticas del
centro de distribucién que lo hacen susten-
table son sus sistemas de manejo de agua de
lluviay dereduccién dela contaminacion, el

“uso de materiales de construccién con con-

tenidosreciclados, los termotanquessolares
¥ylos equipos de climatizacién por reflexién,
entreotras. : ;
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“Se trabaj6 en el disefio sustentable desde
elinicio, haciendofoco enlaoptimizacién del
usodeaguayla energia, en lareduccién dela

* polucién, el incremento de la eficiencia en el
-empleodematerialesyla buisquedadelasme-

Jorescondiciones ambientales”, aseguré.
Deestamanera, selogré una reduccién del
30%deldi6xidode carbono (€CO,),un32%del
consumo de agua y un 10% del consumo de
energia. “Producimos, reutilizamos yrecicla-
moslosresiduosen todoel centrodedistribu-

‘cidpyconservamos lavegetacién autéetona”,
| gr o - .
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Sustentabilidad y responsabilidad social
empresaria (RSE) van de la mano. Francisco
Mackinlay, presidentede Congelar, indico que
elobjetivo que se planteé fue “conducirla em-
presa con una concepcion social a través de
la capacitacién delas mujeresdelos choferes
paraque tengan su propio emprendimiento.
Apuntamosaquenuestro personaltomecon-
ciencia dela sustentabilidad”, destacé,
Asimismo dijo que hay empresas que “ga-
nanacostade que el planeta pierda”, poreso
los empresarios “debemos tomar concien-
cia en las decisiones diarias que hacen a Ia
vida sustentable”. “La tinica forma posible

€s encontrar soluciones creativas entre las .

empresasy sus ptiblicos como trabajadores,
proveedores y clientes. La responsabilidad
de las’empresas es ser motor de cambio”,
concluyé.e ‘ ' : :




