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edicione

la vidriera del sector

La exposicidn arroj6 un balance positivo; sus expositores
ya renovaron su compromiso para la muestra de 2014

Empresas nacionales y del ex-
terior de todos los rubros que
abarca la logistica conformaron
una atractiva convocatoria para
el piiblico relacionado con el sec-
tor, durante los cuatro dias que

- durd la muestra, entre el 7y el 10
de este mes.

Un tradicional encuentro bi-
anual que ofrece un itinerario
completo: stands con las dltimas
novedades, un completo programa
de conferencias, areas interactivas
y visitas guiadas a centros logisti-
cos del Gran Buenos Aires.

El balance de esta 10* Exposi-

cién Internacional de Equipa- .

miento, Tecnologia y Soluciones

para Logistica, Flujo de Informa-

cion y Cadena de Abastecimiento
arrojo un resultado satisfactorio
para Expotrade, la firma organl-
zadora.

“Los expositores estan muy con- -

formes con los contactos que rea-

lizaron y, cuando ellos transmiten

eso, podemos decir que la misién
esta cumplida. Ademas, hubo quie-
nes decidieron participar de la
préxima, en agosto de 2014”7, sin-
tetizé Fabian Fiorentino, gerente
de Proyecto de la exposicion.

Desde la Asociacion Argentina

de Logistica Empresaria (Arlog),
su presidente, Marcelo Arce, des-
taco que la muestra estuvo “muy
bien, con visitantes calificados que
toman decisiones. Los mismos ex-

La muestra, en foco

{& Expositores: 270 empresas
estuvieron presentes en la
muestra exhibiendo sus produc
{os y soluciones. Ocuparon un
‘total de 23.000 metros cuadra-
dos de los pabellones verde y
amarillo de La Rural. Asimismo,
50 asociaciones empresarias y
compafiias del exterior acom-
paiiaron la edicién,

®) Visitantes: a la exposicién asis-
tieron 15.250 profesionales del
sector de la logistica, la gran
mayoria, ejecutivos tomadores
de decision.

positores de Brasil nos han dicho
gue esta muestra es mas grande
que la de su pais”. También subra-
y0 la presencia de un study tour
de Uruguay, compuesto por 15 em-

~ presarios que vinieron no sélo a

visitar la feria, sino a realizar un
curso de capacitaciéon acerca de

: nuevas tecnologias. “Que Arlog

sea formadora regional nos po-

ne en un estadio muy positivo”, -

concluy6.

Distinciones

En el cierre, la organizacién en-

treg6 distinciones a las empresas
que participaron de cada una de

las ediciones de Expo Logisti-k:

A.G. Pruden; Carpinelli; Produ-

service; Cinter; DH Systems; Eca-
‘dat; Mecalux Argentina; Miebach;

PSion; las revistas Enfasis Logis-
tica y Cuestién Logistica; Arlog,

.y la organizacién The Material
Handling and Logistics Industry

(MHIA) de los Estados Unidos.
Este afio, Expo Logisti-k. dona-

raalaredBancodeAlimentosun:

peso por cada visitante que con-
curri6 alaferia (cuya entrada fue
gratuita), entidad que estuvo pre-
sente enel predio.

A ese valor, se sumara lo obte- -

nido con este sistema enla tGltima
Expo Transporte 2012, también de-
sarrollada por Expotrade.

Redaccién Expotrade

@ Rubros: la exhibicion reflejé
sectores como la gestién de
instalaciones; manipuleo en
planta; movimiento de merca-
derfas; almacenaje y seleccién
de pedidos; embalajes; paleti-
zacion; servicios informaticos y
software; seguridad de carga,
entre otros.

@ Visitas: 12 plantas abrieron
sus puertas a los interesados,
entre ellos, Andreani; Trans-
porte Cangiani; GS1; Molinos
Rio de la Plata, Dalban y Plaza
Logistica.

INMUEBLES COMERCIALES

.

rrollos al ritmo del pes

EXPOTRADE

La pesificacion de las operaciones obliga a los empresarios a pensar en moneda local

La necesidad de mantener el
ritmo de las transacciones deja
atris el temor por operar en pe-
sos, mientras se conocen proyec-
tos de ley para terminar con la

publicacién de avisos clasificados

imponenlas transacciones enmo-
neda local.
“Elcriterio es pesificar el nego-

*ren inmuebles. Hay que adaptarse

al camblo dereglas, y en desarro-
los nuevos es mas factible tomar
operaciones en pesos”, subrayo
Oscar Crespo, miembro del Parque
Logistico Industrial Zarate.
Graciela Liso, representante de
la inmobiliaria Adrian Mercado,
sefial6: “Sibien el mercado se vio
perjudicado por las operaciones
que no pueden realizarse en dé-
lares, tiende a normalizarse con

algunas operaciones que se empie- -

zan a hacer en pesos. Se espera una
reactivacion y creemos que hay
que dejar pasar tiempo para que
la oferta y la demanda se adecuen
alas nuevas condiciones”.

Ambas firmas -entre otras que
participaron de Expo Logisti-k-
tienen proyectos concretos.

Parque Logistico Industrial Za-
rate estd ubicado en el tercer cor-
doén del conurbano bonaerense y
Crespo apuesta a esa zona, tenien-
do en cuenta que “el primer y se-
gundo cordén estan saturados”.
Ya desarroll6 el 50% del empren-
dimiento que representa 600.000 m?
totales aptos tanto para la indus-
tria como para la logistica.

" Flexible

“Las operaciones de Venta oal-
quiler-se dividen en fracciones
gue van desde.los 10 hasta los
40.000 metros, de acuerdo con las
caracteristicas del emprendimien-

" t0”, explicé.

“Tenemos previsto un creci-
miento del ciento por ciento. En
la primera etapa de comercializa-
cibén, vendimos 200.000 m?; por eso

calculamos que una vez que sg ven-
dan 100.000 metros»mas arranca-
mos la segunda etapa ‘dela obra”,

precisé Crespo, que ya tiene bcho -

empresas de distintos rubros ins-
taladas en el predio.

En relacién con como afectan
las restricciones para operar en
doélares, mencion6: “A pesar de
gue el mercado inmobiliario esta
muy dificil, seguimos trabajan-
do con la esperanza de ver crecer
nuestro proyecto”.

El plan de inversion del Parque

Logistico Zarate prevé una expan-
sién, por eso se adguirieron te-
rrenos lindantes. “Estamos pen-
sando en un parque para pymes,
como una opcidén alternativa pa-
ra otro farget de interesados, por

ahora manteniéndonos en Buenos-

Aires. Aunque se ha evaluado la
posibilidad de hacer una réplica
de este proyecto en el puerto de

Uruguay, que estd muy potencia-

do”, agrego.

En movimiento

Por su parte, desde la firma
Adrian Mercado —una compafiia
con 30 afios de trayectoria en el
rubro inmobiliario—, Liso subra-
yo: “El area industrial se mantiene
en movimiento, sobre todo de em-
presas que buscan establecimien-
tos para ampliaciones o nuevos
desarrollos”.

La directiva evaludé que éste
“es un momento de captacion de
clientes”, y destacé que estan tra-
bajando con el parque industrial
de Sauce Viejo, en Santa Fe, y en

laprovincia de Buenos Aires, prin--
cipalmente en las zonas de Garin,

Pilar, Zarate y Campana
“Tenemos varios estab1e01m1en-
tos industriales, muchos-orienta-
dos ala logistica y contamos con
puntos de venta en toda la provin-
cia de Buenos Aires”, describié.
Entrelas visitas a plantas indus-
triales previstas paralos visitantes
de Expo Logisti-k, se realizo una

recorrida por el parque de Plaza.

Logistica (foto) en la localidad de

Pacheco, a 34 km de la ciudad de
Buenos Aires.

Con una superficie total de
193.368 m?, el parque tiene 59.000
m? con cuatro depdsitos ocupa-
dos (ademas de oficinas y areas.
de servicios comunes). y cuenta
con terreno y habilitaciones que
le permiten desarrollar 57.000 m?
cubiertos adicionales, llegando
asi a un potenmal de 116.000 m?
cubiertos.

Mas servicios

En el predio -hay una playa de
maniobras para camiones de 60
metros de ancho; pasarelas que evi-
tan la circulacién peatonal en pla-
yas; bombasy tanques de agua que
abastecen a todo el parque; unared
interna de aguasresiduales y una
planta de tratamiento de efluentes,
entre otras instalaciones.

Durante el recorrido, los anfi-
triones anticiparon que planean
construir alli “un centro de ca-
pacitacion, un comedor lavade-
rode camlones guarderla y gim-
nasio”.

En tanto Dalban, empresa de
Distribucién y Almacenamiento
Premium en Zona Norte, mostré a
los visitantes su oferta en infraes-

. tructura edilicia propia “construi-

da sobrelabase de requerimientos
clase A ylatecnologia de las hand-
helds aplicada ala operacién”, en-
tre otras caracteristicas.

" Destacaron su experiencia en
una industria exigente como la
farmacéutica, que abarca “desde
la recepcion y almacenamiento
de materia prima, semielabora- .
dos o productos terminados has- -

ta la complejidad del pick & pack

o la distribucion de venta directa
en Capital, Gran Buenos Aires y
el interior”.

‘También expusieron en la mues-
tra de logistica firmas como Mar-
celo Delgado, dedicada al alquiler,

- ventay administracién de inmue-
bles comerciales e industriales.

Redaccién Expotrade




