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EXPO LOGIST-K

Diez ediciones

La exposicion referente del
sector de la logistica y la
cadena de abastecimiento
arrojo un balance positivo;
sus expositores ya renova-
ron su compromiso para la
muestra de 2014.
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CAPACITACION
Plan de estudio
La Escuela de Supply Chain

Management & Logistica
{IEEC) cuenta con certifica-

. ciones internacionales que .
i convalidan su estandar.
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CONSTRUCTORAS
Un termometro
Con mas demanda de

¢ centros premium, las cons- -
i ftructoras tienen obras en
i ejecucion yrecurren a pro-

veedores en el pais.
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MAQUINARIA .

Un jugador global

La china Ningbo Ruyi hizo
pie en la Argentina de la
mano de Union Bull; proyec-
ta ventas de maquinaria en
América latina.

DIAGNOSTIC -

A la incertidumbre de los empresarios, de la gue se sigue
hablando, los analistas enfocados en el quehacer logistico agre-
gan otro aditamento: confusién. Una confusion que perciben
dentro de la propia actividad, pero que ademas los alcanza a
ellos mismos, en cuanto a que no todas son coincidencias al
describir el momento actual. Sobre todo cuando se refieren

~ al contexto econémico en el que se desenvuelve la cadena de

distribucion, algunos hablan de una recesién que otros no

perciben. Si comparten que el sector del transporte es el mas
afectado por estos dias.

En Tecnologistica Consultores advierten un cambio en el
perfil del tipo de proyectos. “Esto varia seglin las épocas: estan
los que son mas de inversién y los que apuntan a la basqueda
de eficiencia. Durante el afio pasado ya habia muchos proyectos

Continiia en la Pag. 4, Col. 1
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de biisqueda de eficiencia y no tanto
de inversiones”, explico su director,
José Luis Losada. _

“No vemos que haya caido la ac-
tividad de nuestros clientes; vemos
un nivel de actividad que no ha
crecido. Siha caido en la industria
automotriz y lo que es autopartes”,
diferencio6 Losada.

Entre quienes participaron en la
Gltima Expo Logisti-k se sumo a este
diagnobstico Sergio Selles, directivo
de Layout Consultores, al sefialar
gue “el almacenamiento no esta tan
resentido como lo esté el transporte
con la quita de subsidios”.

En tanto, el economista Dante
Sica, director dela consultora Abe-
ceb.com apunté que “a diferencia
de anos anteriores, donde los ojos
estaban puestos sobre la movilidad
del mercado, la situacién actual
lleva a las empresas a la revision y
a mejoras puertas adentro”.

“Todos esperan un segundo se-
mestre un poco mejor, aunque esta
claro que estan mas cautelosos,

porgue empiezan a sentir que tienen
pérdida de rentabilidad”, considerd
Sica. :

Eficiencia e inflacion

En cuanto a la basqueda de efi-
ciencia, Losada advirti6 que si bien
“es algo que las empresas tienen que
hacer, lainflaciéon no ayuda”. “Entre

nuestros clientes —continuo- tene- .
mos operadores logisticos y estan.

muy preocupados por mantener el

precio, porque les suben los costos

v en vez de buscar eficiencia estan
en negociaciones permanentes bus-
cando precios.”

También en Miebach Logistica

advirtieron que “el mercado en
consultoria estad muy basado en la
optimizacion de redes logisticas.
Hoy el cliente requiere empresas
eficientes y uno de los principales
items es el de remover las redes. Se
ven empresas que funcionaban inde-
pendientes que se estan fusionando,
por lo que estamos trabajando mu-
cho en redes direccionadas a una
logistica global”, apunté su director,
Fernando Balzarini.

Para este consultor el “corto-
placismo argentino tipico” no ha
mejorado, 1o-que generd un pano-
rama de incertidumbre en el gque
los empresarios tienen “mas para
perder que para ganar, y entonces
deciden esperar”. También Losada
apuntd: “Para que todo sea sustenta-

ble en el mediano plazo se necesitan
inversiones que se hacen con un
horizonte previsible y hoy eslo gue
mas se carece”.

Recesi6én vs. crecimiento
Losada dijo detectar “bastante

confusion”, pero sin llegar a una.

recesion. “Porla actividad que tene-
mosno lo vemos”, afirmo6. Advirtio,
no obstante, que la inflacién abona
la confusion y frena la inversion:
“En un contexto inflacionario es
mas dificil evaluar la viabilidad de
cualquier proyecto”.

Selles estimo6 que “hay menos ac-

‘tividad econémica en general y esto

impacta en el movimiento logistico”.
Sin embargo, confid en que “el mer-
cado interno se volvera a mover, por-

que hay una politica de inyeccion de
dinero que apunta en esa direccioén”.

Por su parte, Abel Viglione, eco-
nomista de FIEL, sostuvo que la
recesién ya la padece el pais y que
podria durar “aproximadamente
15 meses”. “La economia esta en
recesién y la inflacién no afloja”,
sentenci6.

Otras apreciaciones se escucha-
ron entre los dadores de carga que

participaron del Espacio Miebach -

Consulting en la muestra. Santiago
Lopez Novotny, gerente de Distribu-
cion de Embotelladora del Atlantico
(Edasa)-Coca Cola, enfatizé que la
“Argentina viene creciendo en estos
ultimos tres afios” y sefialé que
estan haciendo “mucha inversion
en proyectos sustentables”.

Alejandro Rodriguez, gerente
de Logistica y Distribucién de la
Division Supermercados de Cen-
cosud, describi6 que “en la década
del 90 estabamos 30 afios atrasados
en lo que tenia que ver con centros
de distribucion e hicimos grandes
avances”. _

Menos optimista que su colega,

“Rodriguez estimé que existe “un

contexto de incertidumbre, donde el
marco de financiacién es terrible”.
No obstante, rescatd que “en la re-
gibn, la logistica mas desarrollada
es la argentina”. En cambio, para
Balzarini, este liderazgo lo tuvo el
pais “hace tres afios, y hoy ya no
somos referencia”. '

Exportar para importar

En el nuevo escenario también
incide la obligacion de exportar para
poder importar. “Muchas empresas
no veian la exportaciéon como algo
prioritario, y ahora es una necesi-
dad, alno contar con ciertos insumos
[importados] que precisan para
fabricar”, observé Losada.

El directivo advirtié que “las
empresas que estan reemplazando
las producciones importadas no
tienen el know how, la expertise”,
aunque consider6 que el nivel de
calidad de los proveedores externos
“se puede adquirir, porque no son
cosas tan dificiles”.

“Lo que se necesita es tiempo.
Es un desafio y el que lo entienda
primero va a sacar una ventaja
competitivarespectode otros. Siesta
oportunidad perdura en el tiempo
justifica la inversion. Creo que esa
esla incognita que hoy no tiene una
respuesta clara”, evalué Losada.
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