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| MERCEDES BENZ |

El emblema que caracteriza a Mer-
cedez-Benzfue cambiando con el paso
del tiempo, aunque su estrella de tres
puntas siempre simbolizé la capaci-
dad de sus motores para propulsara
vehiculos por tierra, mar y aire.

En 1909 Daimler y Benz, dos com- -

pafiias independientes -fundadas
por Gottlieb Daimler y Karl Benz,
respectivamente- registraron en
paralelo los emblemas con los que
serianreconocidas: Daimler, la estre-
1la de tres puntas y Benz, la corona
de laureles. La historia los llevo a
una asociacion. Este afio se celebra

“el centenario del momento en que
cada una dio origen a su propio lo-

go de manera separada.

La estrella de Mercedes-Benz na-
cid de la mano de Gottlieb Daimler,
cuando entre 1872 y 1881 se desem-

" pefaba como director técnico de la
fabrica Deutz. Aungue en 1902DMG

(Daimler-Motoren-Gesellschaft) ya
contaba con el nombre “Mercedes”,
lamarcanecesitaba un emblema que

- le brindara personalidad.

 Loshijos de Daimler aportaronla
imagen del pasado de su padre. Fue
asi como en junio de 1909 la com-
pafiia registré una estrella de tres
puntas gue pasd a formar parte de
los radiadores de los vehiculos Mer-
cedes de la época.

Laestrella fue mutando con el pa-
so del tiempo. En 1916 aparecio den-
tro de un circuloen el que ademas se
apreciaban cuatro pequeinas estrellas
v lapalabra Mercedes. En 1921, DMG
patent6 una estrella tridimensional
de tres puntas encerrada en un ani-
1o, cuyo registro como emblema co-
mercial tuvo lugar en 1923.

Enjuniode 1926 sefusionaron DMG
v Benz & Cie enlafirmaDaimler-Benz
AG. La estrella continué como prota-
gonista, ahora rodeada por el nuevo

estrella c

. nombre: Mercedes-Benz. También es-

taba protegida porlos caracteristicos
laureles. Conlos afios laestrella tuvo
cambios hasta que en 1989 adopté su

_ fisonomia méas reconocida.

La estrella se convirtié en uno de
los simbolos mas famosos, siendo
una de las marcas mas reconoc1das
en el mundo.

Hoy se utiliza un nuevo disefio

_en linea con su evolucion histéri-

ca. La estrella muté de una estrella
de volumen a una m4s sintética, de

disefio plano . Para esta nueva ima-
gen se defini6 también un principio
guia: “La estrella siempre brilla
desde arriba”.

Ademés, como parte delascelebra-
ciones del centenario de sureconocida
estrella, Mercedes-Benz ha realizado
un modelo aniversario del CL Coupé,
con exclusivos detalles que lleva en-
castrados en su interior los dos logos
originales de Daimler y Benz.
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| LANZAMIENTO |

yor servicio y ahorro en

neumaticos para el transporte

Optimizando recursos y oferta,
Bridgestone de Argentina se ha
lanzado a brindar mayores servi-
cios y nuevos productos, como la
adquisicién dela reencauchadora
Bandag, con lo que la fabrica de
neumaticos ingresara en el seg-
mento de reconstruccion.

Con la oferta de nuevos produc- '

tos, un mayor caudal de recursos
humanos y un programa de bene-

ficios, Bridgestone ha fijadosues-

trategia para mantener surelacion
con los transportistas y responder
a sus requerimientos, de acuerdo
con los cambios producidos en el
mercado.

Matias Borges, director comer-
cial dela empresa, explico que este
afio inici6 la inclusién de talleres
Bandag en la Argentina. “De esta
manera estamos ofreciendo solu-
ciones a los transportistas de todo
el pais tanto en neuméticos nuevos
como de rencauche.”

Por otra parte, Borges recordd
gue en la Argentina la empresa fa-
brica productos para todas las uni-

~ dades de negocios que se comple-

mentans con las plantas del exterior.
“Las cubiertas radiales vienen de

afuera; para camién convencional

se fabrican en el pais”, dijo.
Indicé que la empresa ha lanza-
do “un programa de fidelizacién
denominado Bridgestone Truck
Team para premiar a los transpor-
tistas, ddndoles varios beneficios
por trabajar con nosotros y brin-
dandole en forma gratuita el ser-

- vicio para que puedan mejorar su
performance en el uso de los neu- .

maticos ¥, como consecuencia de

eso, el costo de operacion”.
Agrego que “ademas, hay bene-

ficios para los choferes, como por

ejemplo lugares donde pueden con-
sumir. Y hay un beneficio principal
para ellos que es el de emergencia
enruta, al que acceden siendo par-
te de este programa: cuando a un
vehiculo que esta fuera de 1a base
le ocurre algo con los neumaticos,
presentando su tarjeta, el chofer
tienela posibﬂidad de adquirir dos
neumaticos sin desembolsar dine-
ro en ese momento. Eso responde
a una necesidad muy importante

dedaflota, mas alla de los premios ...

y descuentos”. .
Sostuvo que la compafiia esta
muy acostumbrada a pasar por

oluciones en neumaticos

crisis o auges. “Y este nuevo es-
cenario nos revitalizdé y empujo
a lanzar cosas que, en las épocas
de auge olas de escasez de ciertos
productos, no nos permitia hacer-
1lo” explicé el ejecutivo.

“Este panorama -afiadi6é-, pri-

. mero empujado por el conflicto

del campo y después por la crisis
mundial, hizo caer la industria
del caucho, pero nuestras ventas
cayeron bastante menos. El nue-
VO panorama nos permitié _apro-
vechar algunas cosas y nos pudi-
mos adaptar rapido a este nuevo .
escenario.” .
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