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TENDENCIAS

En el mercado de los autoelevadores avanza el uso del gas licuado de petroleo
(GLP) por su menor 1mpacto ambiental y ba]o costo; la experiencia de Shell Gas

Ante el incremento de la tendencia a redu-

cir emisiones téxicas almedio ambientey de

bajar los costos, responsables de Shell Gas

_explicaron las ventajas.de la operacién de
autoelevadores con gas licuado de petréleo

(GLP) a varias empresas del rubro, durante

unajornada queserealizé recientemente en

laplantadela empresa.
Shell Gascomenzéadesarrollarel produc—

toen 2003, principalmente enla provinciade

Buenos Aires, Cérdoba, Tucumén y Santa Fe,
a partir de lanecesidad de proteger el medio
ambiente y disminuir los costos.

Desde la firma advirtieron que hay un po-
tencial de crecimiento muy fuerte. “El creci-
miento se da a tasas muy altas para lo que
habiamosesperadoenelmercadoargentino.
Es una tendencia que viene de Europa de la
manodelasmultinacionales.Ylarealidades
que hemos tenido mucho éxito. La Argenti-

" natiene potencial para seguir desarrollando
este tipode mercado, con un parque deauto-
elevadores en aumento”, indicaron.

_ ShellGas,ademéasdecapacitarenseguridad,
tiene instalado un sistema de telemetria en ca-
daunodelosclientes paramonitorearlacapa-
cidad de almacenaje existente, para asegurar
siempre un abastecimiento acorde con losre-

querimientos. El siguiente paso es desarrollar
un sistema de medicién, para quela genteres-
ponsable del movimiento dentro de la planta

tenga informacion del consumo del producto.

ydelrendimiento de cada autoelevador.

Aceptacidén

Laposibilidad deunamutaciéndeotrotipo
de energias mds contaminantes y onerosas
hacia el GLP tuvo alta aceptacién entre los
asistentes alajornada en La Matanza.

Al respecto, el coordinador técnico de
Coca-Cola Femsa, Casimiro Mokrzycki, con-

Personal de Shell Gas, durante la demostracién

EXPOTRADE

sider6: “Para autoelevadores, el GLP es la
mejora opcién”. En tanto, Ezequiel Videlay
Maria Andrés, de AG Pruden, sefialaron que
“hay un momento de cambio profundo, de
un mercado completamentediésel a nuevas
energias”. Elgerentede Ventasde Yale SA, Al-
berto Puiial, reconoci6: “La tendencia es ir
hac1a equipos GLP porque los eléctricos tie-,

cada vez mas los usuarios, lentamente, mi-
gran de la motorizacién diésel a nafta-gas y

. eléctricos, especialmente en el caso del ira-

bajo en depésitos cerrados, dependiendo de
lamercaderia por manipular”.

Varios rubres » A

A su turno, Gonzalo Rodriguez, gerente
deVentas de Industrias Juan F. Secco SA, re-
conocié que “no sélo las empresas de retail,
laboratorios o alimenticias vienen solicitan-
do combustibles sustentables, también las
de otros rubrosy empresas multinacionales
cuyas casas matrices estdn focalizadas en
el impacto ambiental. Si contrastamos esta
necesidad con el precio de los equipos eléc-
tricos, nos Ileva a ofrecer flotas en alquilery
venta cuya propulsién sea de GLP”.

“En la Argentina, el mercado de combus-
tién en autoelg¢vadores es muy fuerte, ya que
€l 60% son equipos de este tipo. La potencia
que tienen los combustibles es muy prepon-
derante”, resalté Diego Vazquez, de Alfamagq

. Venturi SA, y amplié: “Este mercado es muy

potente; por lo tanto, el GLP- sera muy ut1h-
zado” en el pais.
Lionel Naya, de H. Koch y Cia. SA exphco

‘quelaempresa estaba “trabajando con auto-

elevadoresdiéselylaideaesmutaraGLP; pa-
rareducir el consumoylasemisiones dentro
delaplantayel medioambiente. Trabajamos
en amibientes semicerrados, no cerrados del

Ten un costo operativo de maniobrabilidad “todo, por lo que el diésel est4 bien para esa

bastante alto. En los tiltimos afios la bateria
haaumentado muchisimo”.

Segun Sebastian Carbone, pre51dente de
Carbone Autoelevadores SA, “seobservaque

tarea,Perolaideaesmutarenelcortotiempo
nuestraflotaagas”.e.
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Nueva AMAROK Stariline 4x2 o 4x4 140 CV, La Pick-Up de mayor autonomia y menor consumo del mercc:do. o
Con esta nueva propuesta AMAROK complementa una amplio gama de 13 versiones con motores de 140 y 180 CV.
“Tené con tu AMAROK la mejor relacién precio-producio y el equipamiento de serie mdas completo en seguridad.
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