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En un mercado internacional atn herido, los
fabricantes de neumaticos se resguardan de los altos
costos. En la Argentina, el sector automotor empuja
la demanda y genera optlmlsmo

£ recuperacion, aunque sigue
afrontando la falta de suministro
por parte de los fabricantes, y una
escalada de precios por el encare-
cimiento de materias primas. Los
empresarios europeos del sector
estiman que los costos actuales del
caucho o los derivados del petroleo
seguirian manteniéndose en altos
niveles histéricos.

“Se sigue invirtiendo tantoenla

capacidad productiva como en la_

calidad de los neumaticos; lo cual
nos permitira atender al mercado
Jocal y también exportar a merca-
dos mas exigentes y sofisticados”,
advirtio, no obstante, Federico An-
dreuccetti, gerente de Ventas de Pi-
relli. “El fuerte crecimiento de pre-
cios que ha tenido el caucho natural
viene impactando fuertemente en
los costos productivos y se acentiia
alin mas en los neumaéticos de ca-

3 1 sector de los neumaticos
| _muestra leves sintomas de-

mion y agrlcultura” dijo.

El directivo rescat6 el crecimien-
to del mercado de camiones, “su-
perando los dos digitos respecto
de 2009, tanto en radiales como en
convencionales. Lademanda dela
red de 1a empresa supera los valo-
res de crecimiento de mercado”, lo
cual les ha permitido en el tiltimo
mes alcanzar su ventarécordenla
Argentina.

‘La expectativa por alcanzar ré-
cords se repite en las grandes
marcas. Eliana Banchik, gerente
de Marketing de Michelin Argen-
tina, destaco que la apuesta sigue
siendo valorizar la marca “para
que el transportista pueda compro-
bar que, pese a tener un desembol-
so inicial superior, el neumatico
Michelin es el mas econémico del
mercado, con el costo por kilome-
tro mas bajo”. '

Michelin ofrecerd nuevos pro-
ductos en las lineas de auto/camio-

EXPOT"HADE

neta y camion, y nuevos servicios
orientados al recapado. “Ademas,
habra proyectos desarrollados
especialmente para la Argenti-
na. Continuaremos con el plan de
expansion de nuestra red de re-
vendedores y esperamos aumen-
tar casi un 30% mas la venta de

neumaticos en comparacion con

el afio 2010”.

FATE esta dispuesta a invertir '

US$ 230 millones para duplicar
su produccion, mediante una im-
portante ampliacién en la planta

 duplicar [a produccion

de camioén radial ubicada en San

Fernando. Juan Manuel Scassi, ge-
rente de Producto, destaco que “la
construccién estd en plena marcha
y nos encontramos en la bisque-
da de productos que den respues-

ta eficiente a las necesidades del -

mercado regional. En la actuali-

".dad, nuestra red de distribucién

se compone de unos 250 localesen
todo el pais”.

En linea con el alza de 1a deman-
da, Goodyear Argentina llevd su
red de distribucion a mas de 185
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- locales. Este afio, para el merca-
do del transporte de cargas, la em-
presa estara incorporando la ex-
clusiva tecnologia Fuel Max, que
les proporciona a las flotas una
reduccion en los costos operati-
vos y menos impacto en el medio
ambiente. “Los neuméticos G657,
para aplicaciones en ejes direccio-
nales y libres, y G687, para ejes de

«4raccion en servicios de larga dis-

tancia, cuentan con esta nueva tec-

,gxologla que proporciona una reduc-
ci6én en el consumo de combustlble '
pararecorrer lamisma distancia”,
sefald Roberto Boggiano, gerente
de Marketing. .

Paulo Di Nallo, de Continental,
hizo hincapié en las limitaciones
a las importaciones, un punto que
ha condicionado la capacidad de
stock, pero reafirmé la apuesta
con una linea de neuméticos “los
modelos HSR2 (direccional o libre)
y HSR2 (traccion), que garantiza
menores costos por kilémetro, y pa-
ra aplicaciones en pisos y caminos
exigentes, la }inea HDC1 y HSC1,
robustas y resistentes”.
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