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Tasa Loglstlca mauguro la semana ultima,

para Unilever, un centro de distribucién am1gablé
 con el medio amb1ente.;,, =f

Les cambigs en los requerimientos. medio-
ambientales impactan en la manera de ges-
tionar las plantas de production de las em-
_presasilocales. En esa direcci6n, Tasa Logis-
tica desarrollé un centro de distribucién de
37.840metros cuadrados cubiertos, queaca-
badeinaugurarenlasafuerasdelalocalidad
bonaerensedePilar, paralarealizaciéndelas
operaciones de su cliente Unilever. -
Lanuevaplantatieneunacapacidaddede-
p6sitodemasde 39.000 posicionesracketiza-
dasparaelalmacenamientodepallets;conl4
docks de descargay 28 de carga, infraestruc-
tura que permitira el ingreso y despacho de
més de 3.500.000 de cajasal mes.

Ademas, el proyectofue registradoenel U.S.
Green Building Council y disefiado para aspi-
raraunacertificacion en LiderazgoenDisefio
Energéticoy Ambiental (Leed) deese organis-

mo. Pretensién enlaque compite conuncen-

troenBrasily otro en Estados Unidos.

Jorge Ader, ﬁresidenté de Tasa Logistica,

MarceloLancelotti, gerente Generaldelaem-
presa,y Daniel Posse, gerente de Relaciones
Institucionales, juntocon Marcelo Morandini,
director de Supply Chainde Unilever, inaugu-
raron el miércoles tiltimo el nuevo centro.

Lancelotti destacé queeste desarrollo, rea-

lizado “exclusivamente para Unilever, es un
orgullonoporumhecho comercial, porqueno
lo podemos vender, sino por lo que significa
entraraun centrodedistribucién quesehizo
con todo el cuidadodel medio ambiente”.

Primer paso

Morandinihizo hincapiéenque “estoesun
primer pasoenlalogistica. Estamostrabajan-
do en los transportes, porque queremos ver
otras tecnologias, como camiones hibridos,
optimizar recorridosy aumentar losvolime-
nesporunidad transportada. Tambiénempe-
zar a trabajar coh otras empresasy cimaras

El corazén del depésito sustentable de Tasa para Unilever -

paraimplementar elrodotren enrutascomo
Gualeguaychiia Tortuguitas”.
* Afiadiéque “nos hemos planteado elCero

--Landfield, es decir, queningtindesecho enlo-

gistica podra ir alatierra, a partirde 2014

" “Tenemos un mayor costo inicial en’ toda
esta inversién pero, alineados con el plande
sustentabilidad mundial de Unilever, al final
ese mayor costo se recuperaen los accioris-
tas, en los clientes, en menos consumo de
energiay de agua”, concluys.

Unalargarelacion

Ader explicé que Unilever hizolalicitacién
parasu nuevo centrologistico en 2011 “Com-
petimos con 14 empresas y ganamos; pero
ésta no es la Gnica operacion conjunta; muy
cerca estd otro depdsito de la materia prima
delafibricadealimentos, gue estidentrodel
parqueindustrialdonde hacemoslogisticade

-abastecimiento. Ademés, tenemos el centro

log13t1co de aerosolesyhacemosuna partedel
transporte para esta empresa”, enumero.
Paraeste desarro]lo sehizofocoenlareduc-
cién de 30% de la emiisién de CO2 (en la cons-
truccién y posterior 8peracion logistica); enla
reduccién del consumo de agua potableenun

38%apartirdelarecuperaciondel aguaphuvial

mediantetresreservoriosy unsistemasdecon-
troldeaguayerosiéndel suelo,yenladisminu-
cién;del consumo de energia en un 10%, asico-
moenlareutilizaciényreciclado deresiduos.
El centro abarca una superficie de 27 hec-
tareas y su dep6sito demandé una inversién
de120 millones de pesos. ,
Diariamente podra recibirydespacharun
promedlo de150 camiones, y tres millonesy
medlg décajas pormes.
) Tecnolog#@ de Radio frecuencia y V01ce
picking.e

Redaccién} Expotrade

“de combustible.

'~ 'El Volvo VM 210 no solo es economia en ahorro
s excelentes prestaciones
sumadas al precio mas competitivo, o convierten
en el camién ideal para distribucién urbana y
regional, tanto en corta como media distancia,
y le ofrece la mejor rentabilidad para su negocio.
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