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> El Cavallino es el ultimo
-modelo presentado por

" la automotriz y forma

Iveco presentd en el mercado na-
cional la ampliacién de su gama
Attack con el nuevo modelo Cava-
1lino, el segundo integrante de esta
familia nacida en 2010 de la mano
del EuroCargo y producida en la
planta de la firma en Cordoba.

“Comprendimos que habia un
sector del mercado que buscaba una
oferta diferente, donde prevaleciala
.. necesidad de acceder a una ynidad
" 0 km sin sacrificar calidad ni per-
formance, por esto, nace en 2010 la

familia de productos Attack. Tan- -

to el EuroCargo como el Cavallino ,
-fueron el resultado de un intenso
trabajo de nuestro departamento
de ingenieria. Este proyecto esta
enmarcado dentro del plan de in-
versiones anunciado por Iveco en

parte de la gama Attack.
Ideal para el transporte
de 45 toneladas, de
media y larga distancia

2007, que incluia la renovacién to-

tal de la gama de productos en el

pais”, comenté el gerente de Mar-
keting Producto de Iveco Argenti-
na, Francisco Spasaro.

Segmento
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el pais: es ideal para el transporte
de 45 toneladas, de media y larga
distancia. El objetivo de produccion
y ventas para el Cavallino Attack
en 2011 es de 400 unidades. “Nues-

. tra fabrica es la tinica que produ-

ce camionesenla Argentinaytoda.
la oferta de vehiculos pesados que
ofrecemos en la Argentina sale de
sus lineas de montaje”, sefiald el
representante.

‘Caracteristicas

El Cavallino Attack deriva de la

- gama mediana, con muy bajatara,
-y ofrecguna mecéanica de camion

pesado Estadisponible en siete ver-
siones que incluyen tractor y rigido,
cabina cortay dormitorio y tres op-
ciones de distancia entre ejes.
Usa un motor Iveco Cursor 8 de
7790 cm® de cilindrada con una po-

- tencia de 320 CV y 1200 Nm, y po-

Este modelo se dirige al segundo

mercadoen importancia dentro de
los camiones pesados que cubre casi
el 30% del total comercializado en

see una caja de cambios ZF de 16
marchas totalmente sincronizadas
haciaadelante y 2 retromarchas no
sincronizadas.

““Estas siete versiones hablan de
la flexibilidad del Cavallino Attack,

‘de su versatilidad para adaptarse

a las necesidades de los transpor-
tistas argentinos, Este cami6n es
¢l de menos tara de su segmento,
por esto posee 1a mayor capacidad
de carga del mercado en el que
compite. Y, ademas, se diferencia

‘de sus competidores por la cabina

dormltono gue se ofrece de fabri-
”, aport6 €l gerente.

El Cavallino Attack se comercia-
liza a partir de los 348.510 pesos y
con este modelo los clientes van a
tener “unareduccion de costos ope- -
rativos, mayor capacidad de carga,
mayor conforty seguridad y menor
estrés durantela conduccion”, con--
cluyé Spasaro.

. los conductores y optimizar la vi-
© da 1til de cada rodado.

~temas (como el opticruise.o el re-

“los nuevos modelos) permiten

Transporie

-y evitan el desgaste innecesario
-de piezas, pero, para logra
- hay que saber usarlas mediante

~ laconduccién. “Las técnicas con:
_gada de los avances tecnologicos

- al servicio del transp‘ rte desde
* Europa, se hace ma s impo _ante‘:.

apacitacion en Scani

Un curso para aprovéchar toda la tecnologia de los
vehiculos permitié un.ahorro de 14,6%-de combustible

Scama Argentina brinda a los‘
usuarios de la marca él Scania
Driver Training, para instruir a,

afios, que era rentable, hoy cam-
bi6”, sefiald Pereyra.

El curso se dicta a entre cmco

y ocho choferes, requiere dos jor-

- nadas de 10 horas y consta de tres

bloques. En el primero, el instruc-

“El objetivo no es ensefiarles a
manejar porque ellos ya saben:
Nosotros les ensefiamos la mane- -
ra de obtener la mayor producti-
vidad de su vehiculo Scania que
tiene muchos implementos en
tecnologia para ayudar al trans-
portista a que realice una buena
‘operacién y hacer un transporte
mas rentable. Apuntamesal con-.
ductor como pieza fundamental
para lograr este fin”, dijo el res- .
ponsable de la Scama Academy
LA, Enzo Pereyra.

.~ Las nuevas tecnologias y sis-

conduce en la zona donde opera
el cliente y realiza un diagnésti-
co.donde observa:qué parte del
producto Scania no se aprovecha

~de mejorarse. Luego, se explica
el uso de las tecnologias de los
“vehiculos. Y, én el tiltimo blogue,
se realiza una nueva conduccion
junto con el instructor aplicando
" los conceptos. Se relevan algunos
datos y se comparan frente al
diagnéstico para comprobar los
resultados. )
~ Algunos de los resultados ob-
tenidos: se ahorré un 14,6% de
.. combustible, bajando 6,91/100 km
después del curso. En un recorri-

tarder con que estan equipados -

un mayor ahorro de combustible

esto,

1a adopcion de nuevos habitos en la disminuci6n en el consumo de
ombustible asciende a 828 litros
:pormes, que deja un ahorro anual
de-9936 litros por unidad.
*. K] curso debe solicitarse en el
- coneesionario Scania donde se ad-
- quirié la unidad o donde se realice
' ne un costo de US$
S0Na, costo que, asegu-
ram, se amor’aza enun mes.

‘ductivas durante mucho tiempo
fueron las mismas y ante la lle-

feres son esceptlcos se adaptan

Lamanera de conducir de hace 10
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tor acompana al chofer mientras

“completamente y anota qué pue-

. do mensual de 12.000 kilometros, -




