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Camiones. En 2040, energia eléctrica,
gas o celdas de hidrogeno

La division Trucks y Buses de Volvo hizo un balance positivo de sus dos décadas
en la Argentina y reafirmo sus proyectos e inversiones a futuro

Alejo Gonzilez Prandi

REDACCION EXPOTRADE

“iSillegaron en 2001y se queda-
ron, no se van mas!”, dijo el con-
ductor Horacio Cabak al inicio
de la celebracion que hizo Volvo
Trucks y Buses por cumplir dos
décadasdeactividadenla Argen-
tina. El evento, que se transmitié
via streaming el dia 14 de este
mes, fue una sintesis del aporte
y la apuesta de la marca al auto-
transporte de cargas argentino y
sucompromiso de continuar por
estavia.

La presencia mds importante
en el escenario fue la de Adriano
Merigli, presidente del Grupo
Volvo en el pais, que rememord
c6mo la terminal se fue incorpo-
randoal mercadolocal, invirtien-
doeninnovaciony eficienciayal-
canzando posicionesdeliderazgo
en distintos segmentos.

Volvo esta presente en 190 pai-
sesy la Argentina representa el
segundo mercado mas grande
de Latinoamérica. “Llegamos en
2001, un afio muy complejo para
el pais,y hoy estamos celebrando
los primeros 20 afios, lo que es si-
nénimo de confianzay de que te-
nemos unavision de crecimiento
a largo plazo en las operaciones
locales”, dijo Merigli.

“Ahorasomosmayores deedad
y podemos peleardeverdad para
crecer”, afirmé el directivo y ex-
plicd que, en este primer periodo,
la compaiiia creé unared de con-
cesionarios que busca ampliar.
“Somos la marca de camiones
pesados mas grande del mundo.
Lapotencialidad del mercadoar-
gentinoesincreible, porloquees
muyimportante estar en el pais”,
expreso.

Para este afio, Merigli estimé
un mercado con un alza del 10
al 20 por ciento respecto al afio
pasado, en el que se alcanzaron
las 7000 unidades. El porcentaje
estard sujetoalasimportaciones
detodas las marcas.

En el contexto de pandemia,
las exigencias que demanda la
“segunda ola” del virus en el pais
para la marca no plantean cam-

bios. “Desdeel principionos ajus-
tamosalanueva necesidad. Nues-
tros empleados todavia trabajan
desde sus casas. Muy poca gente
vaalaoficina,ylosqueasistenlo
hacen con todos los protocolos.
Hacemostestscadal5diasenlos
concesionarios, que no pararon
detrabajar”, dijoel presidente del
Grupo Volvo en la Argentina.

Pilares

Durante el encuentro se repitie-
ron, a la manera de un mantra,
algunos conceptos en los que la
terminal anida y despliega las
claves de su desarrollo: calidad,
seguridad, cuidado del medio-
ambiente, innovacion, servicioy
cercania con sus clientes.

En las postas de ese camino,
Volvo fue escalando posiciones
de forma sostenida. Segtin la
marca, en los dltimos 10 afios
pasé del 3,8% al 13% del merca-
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do. Elterreno ganado se debe, en
parte, al crecimiento de configu-
raciones de producto adaptadas
alas particularidades de cadane-
gocio y desarrollo de soluciones
para optimizar disponibilidades
y rentabilidades.

Al respecto, Gabriel Angulo,
director de Servicios de Volvo
Trucks y Buses Argentina, mar-
¢6 la importancia de la red de
concesionarios para que el man-
tenimiento de camiones y buses
permitan un mayor tiempodelas
unidadesenlasrutasy,enconse-
cuencia, una mayor produccion.

“En 2001 éramos seis concesio-
narios y hoy multiplicamos por
cinco esa cantidad de puntos de
servicio y talleres in situ, que lle-
gana 30 en laactualidad”, desta-
¢6 Angulo. “Venimos trabajando
en la cercania con el cliente, en
estar a su lado, en la trinchera.
Unadelas premisas que siempre

manejamos es generar esta rela-
ciénalargo plazo. Esunaalianza
estratégica”, explico.

ElareadeServiciosdela termi-
nal creci6 y hoy cuenta con casi
1000 personas. “Duplicamos el
parque circulante en los tiltimos
cinco afios. La red de concesio-
nariosacomparié laevoluciénde
nuestramarcaen estas dos déca-
das”, agrego el ejecutivo.

Igualdad
Por su parte, Pablo Hurtado, di-
rector comercial de Volvo Trucks
Argentina, dijo que un aspecto
principal de la estrategia de la
compaiiia es que los productos
para el mercado local tienen la
misma tecnologia que en todo
el mundo. “Ese es un factor cla-
ve que ha acompaifiado el creci-
miento de la marca”, dijo.
También hizo hincapié en el
trabajo por reducir costos ope-

rativos a través del ahorro en el
combustible. “Es un punto muy
sensible,ya que esterecursoesun
costo sustancial del transportey
todaslastecnologiasqueintrodu-
jimos para reducirlo nos dieron
ungran reconocimientoentrelos
transportistas”, aseguro.

Al respecto, desde la terminal
remarcaron la introduccién, en
2019,delaTecnologiade Consumo
Inteligente (TCI) como un hito pa-
rael gigantede Gotemburgo. Esta
herramientademostr “fehacien-
tes reducciones de consumo de
combustibley también un mayor
intervalo de servicios reducien-
do los costos de mantenimiento”.

En 2020, Volvo dio otro paso
paraaumentarlaseguridad en el
transportey buscarlareduccién
a cero la cantidad de accidentes
donde participe un vehiculo de
lamarca. Enla Argentina, incor-
porodaltos sistemas de seguridad
deserie.

Desde la divisién Buses, su di-
rector de Ventas Alejandro Ariza,
ratificé las columnas vertebrales
que hacen a la automotriz. “Pri-
mero nos consolidamos en el
segmento de larga distancia, pe-
rotambién nosdesarrollamosen
otros, como turismo, transporte
de personal para mineriay em-
presas. Parte de esto fue posible
gracias a las alianzas que cons-
truimos con carroceros argenti-
nos”, sefialo.

AdrianoMeriglisostuvoqueen
“los proximos 20 afios el objetivo
es consolidarla marca”. Como lo
hizo en varias oportunidades, el
directivo insistio en que a nivel
mundial habrd un completo cam-
bio de tecnologia. “En 2040, Vol-
vo no tendra ningtin camién con
combustible f6sil. Nuestra oferta
va a ser eléctrica, gas o celdas de
hidrégeno™.

“Argentinava a tener que defi-
nirsumatriz energética”, afirmo.
“La inversion va a ser comparti-
da, entre los sectores piibico y
privado. Para esto, la compaiiia
creé unarea denegociosllamada
VolvoEnergia.Vaatrabajaren to-
doelmundoapoyando estos pro-
yectos”, cerrd. @
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