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es el que mas crecio, superando el
500%. El repunte del transporte
de carga se revela también en las
ventas a concesionarios. Mien-

tras que en enero/febrero de 2009

se concretaron 821, en el mismo
periodo de este afio se superaron
las 2 mil (1218 mas). -

El director ejecutivo de Ade-
fa, Fernando Rodriguez Canedo,
pbuntualizd que “si bien se debe

aguardar a completar el primer .

trimestre para formular una pro-
_yeccion definitiva, de mantenerse
1a esta tendencia podria conside-
rarse para 2010 un volumen en as-
censo de produccion y de ventas
al mercado interno”.

Fuerte competencia .

Mientras desde Scania precisa-
ron que han transcurrido “enero
y febrero con récord de ventas,
tanto de repuestos como de uni-
dades”, en Mercedes Benz descri-
bieron el mismo panorama: “Ya
estamos recuperando lo que per-
dimos el afic pasado y apuntamos
a seguir creciendo este afio. Este
2010 pinta para la recuperacién”,
sefialé Gustavo Castagnino, ge-
rente de Relaciones Instituciona-
les, no sin advertir que se avecina
“una competencia fortisima entre
las cinco marcas grandes con las
que hacemos punta: Ford, Iveco,
Scania y Volkswagen”. Desde es-
ta Giltima automotriz precisaron
que tienen “muchos clientes in-
teresados en concretar operacio-
nes, dispuestos a invertir para
ampliar sus flotas”.

“Las ventas relacionadas con el
campo son clave para nosotros y
serd duro mantener el liderazgo,

-pero tenemoslos productos como
para poder competir”, remarcé el
directivo de Mercedes; refirién-
dose a las Gltimas versiones de
camiones, entre las cuales tienen
unidades especiales para los re-
querimientos del campo. Enfocan:
do al mismo sector econémico,
el director Presidente de Volvo
Trucks & Buses Argentina, Car-
los Pacheco, manifestd que, ante

el anuncio oficial de una prox1ma )

“cosecharécord para este afio, aca

estamos para transportarla” con
nuevos modelos que la automo-

- triz sueca estrend recientemente

yuna edicion especial con fman—
ciacion directa.

La prudencia no opaca el “op-
timismo de los clientes” de Sca-
nia, aunque siguen atentamente
“como seréan las politicas a se-
guir adelante. Lo cierto es que
hoy hay crédito a tasas competl-
tivas; nosotros tenemos precios
que también son competitivos en
la Argentina y estamos prepara-
dos para hacer operaciones de
volliimenes”, sostuvo su director
de Ventas y Marketing, Sebastian
Figueroa. .

Con objetivos “muy firmes y
claros”, en Iveco se han planteado
“ser lideres en el segmento de ve-
hiculos que producimos en nues-
tra planta de Cérdoba. Estamos

Las automotrices
se prepararn para
competir fuerte, sobre
todoe en la renovacién
de la flota dedicada al
transporte de granos

:
i
i
H
H
]
i
i

H
H
H
H
H

trabajando muy fuerte también
para poder resolver el problema
del IVA, que todavia nos deja co-
mo tnico productor de camiones
del pais en una situacién de dis-
paridad con los competidores que
importan desde Brasil al 10,5% de
IVA, pagando nosotros los com-
ponentes nacionales al 21%”, ad-

virtio el director comercial, Se-

bastian Rodriguez Macias.

A la medida del cliente
-Efectivamente, la competen-
cia ya arrancé y los transpor-
tistas-tienen mucho nuevo pa-
ra probar antes de decidir su
compra. Cada marca tiene su

sello, pero todas apuntan a la-

economia de coinbustible y a ir
avanzando en la incorporacién
de tecnologia que les permita
ofrecer camiones seguros, con-

fortables y rentables. “Nuestros
vehiculos, como siempre, se re-
lacionan con la demanda de los
clientes”, destaco Castagnino,
de Mercedes-Benz, al presentar
los nuevos modelos del Atego y
el Axor: Atego 1725 S 36, Axor
1933-45 y 2726 K /B, que se su-
man al Atego 1725-42 CD y al
Axor 2085 y L 1634-51, “todos
apropiados para cortas, media-
nas y largas distancias”.

Iveco tiene previsto para este
afio “completar la gama V! trans-
formarnos en la linea mas mo-
derna y completa del mercado.
Ingresaremos al segmento de las 9
y 13 toneladas con el modelo Ver-
tis, presentado en el iltimo salén
Fenatran, realizado en San Pablo
en octubre de 2009, y completare-
mos el escenario de lanzamientos
con dos modelos mas”, anticipd
Rodriguez Macias.

Scania exhibié en Buenos Ai-
res sus nuevas unidades tracto-
ras G 380 4x2 ~de 380 CV-, R 420
6x2 —de 420 CV y el R Highline
470 6x4 —de 470 CV-, con mejoras
de disefio, nuevas cabinas y eco-
nomia de operacién. Ofrecieron
un test driver a sus clientes del
interior, en el cual se distinguié
el Driver Support, que ofrece
consejos préacticos al conductor
en tiempo real. También el lla-
mado Camion del Bicentenario,
una edicién limitada de 200 uni-
dades “con un equipamiento de
confort y seguridad tinicos”, re-
salté Figueroa.

Por suparte, Volkswagen mos-
tré sus lineas de productos, entre

las cuales “el Worker y el Conste-

llation se adaptan perfectamente
alas tareas del campo”, subraya-
ron desde el drea de marketing.

Volvo Trucks puso el énfasis en
su nuevo VM Eco Experience,
una serie especial de camiones
en color verde metalico que con
sus especiales caracteristicas “re-
Gne dos atributos importantes:
bajo consumo de combustible y
respeto por el medio ambiente”,

resalté Pacheco :
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) VM é Iveco Euro Cargo Attaclk

Plan canp*lveco puso primera

Un stock de 2100 camiones nuevos finan-
ciados por el Banco Naci6n estén‘a dispo-
sicion de los pequefios transportistas que
quieran renovar sus viejas unidades.
Entre los novedosos dltimos modelos
de camiones que se lucieron en diver-
sas presentaciones en marzo, se expu-
so pablicamente el Eurocargo Attack de
Iveco, primer modelo que est4 disponible
para el plan de canje que habfa anuncia-
do el gobierno nacional a fines de 2009,
dirigido a quienes deseen renovar sus
unidades de mas de 30 afios. El llama-
do “camién econdmico argentino’ po-
dré adquirirse por el plan “en $ 194.000
pesos, contra los $250.000 aproximados
que costaba en el mercado”, de acuer-
do con los datos gque menciond Luis Mo-
rales, titular de la Federacion Argentina
de Entidades Empresarias del Autotrans-
porte de Cargas (Fadeeac), donde se ex-
hibié el vehiculo.

Morales sefiald que la financiacion, ins-
trumentada a través del Banco Nacién,
ofrece tasas del 10,5 para el norte de!
pais y del 12,5 para el resto, con plazos
de 60 meses. “Esto da una cuota de no
més de $3500 o 3700, que podré ser afron-
tada por los pequefios transportistas, a
quienes va dirigido este plan”.

El EuroCargo Attack nace sobre la ba-
se del EuroCargo actual, del cual Ive-
co ya ha sobrepasado las “11.000 uni-
dades vendidas y fabricadas en el pais,
que se suman a los casi 500.000 comer-
cializados en todo el mundo”, indicé
Rodriguez Macias y agregé: “Tendre-
mos 12 versiones de este modelo, que
incluyen variantes de utilizacion urba-
na, de ruta y tractor con cabina simple
o dormitorio”. ‘

“El motor lveco - FPT del EuroCargo

_ ATTACK fue pionero en el mercado conla

incorporacion del sistema Common-Rail,
marcando niveles dificiles de superar en
materia de emisiones contaminantes
gaseosas y sonoras. Con el EuroCargo

Attack el transportista vera una impor-

- tante reduccion de sus costos operati-

vos, especialmente en consumo de com-
bustible”, sestuvo el directivo,

Entanto, durante.el anuncio del plan, el
director general de Iveco en la Argenti-
na, Natale Rigano, se expresé confiado

en que la demanda podra sobrepasar la .

cantidad establecida en 2100 unidades
para esta primera fase del plan: “Abso-
lutamente sf; con esto se inicia un pro-
ceso que tiene que ser de mucho mas
largo plazo”.




