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Directos de Japdn 
La firma del Grupo Toyota anunci6 que el 7 de abril comenzara a 

comercializar en el pafs sus utilitarios fabricados en el pafs asiatico 

Eduardo Perez 
REDACCI6N EXPOTRADE 

Lamarca de camiones Hino, integran­
te del Grupo Toyota, confirm6 que co­
menzara a vender sus camiones en la 
Argentina el 7 abril, en principio con la 
Serie 300 ( correspondiente al segmen­
to liviano de la empresajaponesa), en 
dos puntosdeventa ubicadosen la ciu­
dad de Buenos Aires yen la zona no rte 
del conurbano. 

"Podemosconfirmarqueel 7 deabril 
Hino realizara su lanzamientooficialy 
comercial en la Argentina'', asegur6 el 
presidente de la filial local de la com­
pafiia, Yoshiyuki Nakajima, mientras 
que el gerente comercial de Hino Mo­
tors Argentina, Victor Moure, destac6 
que las primeras unidades de la Serie 
300 destinadas al mercado argentino 
ya fueron enviadas desde Jap6n. 

Moureprecis6quedurante la prime­
ra eta pa de comercializaci6n se ofrece­
ra la Serie 300, que "comprende cuatro 
modelos con capacidades de carga de 
entre 2,5 toneladas y 4 ,9 toneladas, con 
dos puntos de venta y servicios". 

El ejecutivo destac6 que los camio­
nes se van a comercializar "en los luga­
res don de podamos brindarel servicio 
de posventa". Por su parte, Nakajima 
anunci6 que "con el tiempo se iran in­
corporando mas puntos de servicios, 
manteniendo las mejores prestaciones 
para los clientes". 

Origen nipon 
Los concesionarios que se vayan 

abriendo en el pals tendran la identidad 
Hino, con el aval del Grupo Toyota. En 
todoslos casos,el origen de los produc­
tos sera Jap6n. 

Ademas, los ejecutivos anticiparon 
que a medida que Hino se vaya afian­
zando yexpandiendo en el pals, suma­
ran las lineas 500 y 700, correspon­
dientes a los segmentos semipesado 
y pesado, respectivamente, aunque 
reconocieron que eso no ocurrira has­
ta tener asegurada la cobertura de pos­
venta. Nodescartaron, noobstante,que 
si la evolucion del mercado lo permite, 
en eta pas posteriores sepodrianarmar 
unidadesenlaArgentina,aunqueevita-

La Serie 300 viene en dos versiones: 2,5 y 4,9 toneladas 

ron brindarprecisiones en ese sentido. 
Porsu parte, Nakajima dijoque Hino 

pondra a disposici6n de sus clientes ta­
lleres m6viles para asistirlos ytodos los 
productos de la empresa tendran ga­
rantiadetresafiosol00.000kil6metros. 

El titular de la representaci6n de la 
empresaenel palsconsign6que lamar­
ca "mantendra la filosofia" del Grupo 
Toyotaypresentara unaoferta comple­
ta para el trans po rte, "manteniendo los 
atributos principales de los camiones 
Hino: robustez, durabilidad, comodi­
dad y rendimiento, lntegramente pro­
ducidos en Jap6n". 

En el mismo sentido, Mouredijo que 
"Hino llega a la Argentina con el objeti­
vo de convertirse en lid er del segmento 
liviano, buscando diferenciarse de sus 
competidores con un producto muy 
robusto, con ingenieriajaponesa muy 
desarrollada en cuanto a calidad ya 
servicio de posventa". 

Respecto de los planes de posventa 
durante 2016, explic6 que "se traba­
jara en dos eta pas: en primera lugar, 
en la apertura de los dos concesio­
narios que incluyen la formaci6n y 
capacitaci6n del personal, inversion 
en infraestructura, repuestos y herra­
mientas especiales. En segundo lugar, 
en la incorporaci6n de dos talleres 
m6viles, a partir de julio y agosto, y 

dos puntos de servicios adicionales". 
"Ya hay dos concesionarias integra­

tes listas para lanzar en marzo yvamos 
air avanzando con pasos firm es y con­
sistentes, hasta que podamos ser lide­
res de un mercado, y recien despues, 
a pun tar a otro", complet6 el ejecutivo. 

Facilidades de pago 
Tras referirse a la durabilidad de los 

vehiculos de la empresa, Moure asegu­
r6 que "precisamente por eso la rela­
ci6n que se plantea con el cliente es a 
largo plazo yes ta basada en el servicio y 
en el valor agregado luego de la venta. El 
fuerte de Hino es su calidad y, si bien no 
setratadeun producto barato,lacom­
pafiiaya esta trabajandoenfacilidades 
de pagoyunafinanciaci6n competitiva 
para que el cliente pueda acceder a el". 

Ademas de Jap6n, la empresa tiene 
plantas de producci6n e investigaci6n 
en Tailandia, Filipinas, Malasia, Esta­
dos Unidos, Taiwan, Australia, Indone­
sia, Vietnam, Canada, Pakistan, China, 
Belgica, Colombiay Mexico. 

En el ultimo afio vendi6 168.000 
unidades en todo el mundo. En Ame­
rica latina pas6 de 8000 a 14.000 uni­
dades comercializadas, mientras que 
en Europa, Asia, Jap6n y Oceania tu­
vo 93% de aumento promedio en la 
comercializaci6n. • 
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CALIDAD Y RENDIMIENTO 

CUALES SON LOS 
ARIETES DE LA 
MARCA JAPONESA 
PARA POSICIONARSE 

Diseiio aerodinamico, 
ahorro de combustible y 
fortaleza y durabilidad de 
los materiales utilizados 
son los arietes que carac­
terizan los camiones Hi­
no, ejemplo de optimiza­
cion de rendimiento. Para 
lograrlo, Hino combina 
varias caracteristicas 
particulares. 
En primer lugar, una ca­
bina aerodinamica. La 
Iinea de! parabrisas, que 
se continua en el techo de 
la cabina, garantiza tanto 
un mayor espacio interior 
co mo una linea aerodi­
namica. Las esquinas 
delanteras cuentan con 
una curvaturagradual 
para minimizar el valor 
de coeficiente de friccion, 
contribuyendo asi a me­
jorar la economla de com­
bustible. 
En segundo lugar, su gru­
po motopropulsor: es el 
sistema que transmite 
la fuerza del motor a las 
ruedas y consiste en el 
embrague, el diferencial, 
el eje propulsor y la junta 
universal. La relacion que 
establece la ingenierla 
Hino en este conjunto es 
clave para entender las 
caracterlsticas del exce­
lente consumo de com­
bustible en la operacion 
diaria de la Serie 300: la 
coherencia en el regimen 
de funcionamiento, el par 
motoryla potenciaala 
salida de la caja permiten 
alcanzar la mayor eficien­
cia desarrollada en termi­
nos de energia cinetica. 
La ingenierla aplicada a 
este desarrollo tecnico 
permite alcanzar un costo 
operacional bajo. 
En tercer lugar, el motor: 
el N04C equipa a toda la 

gama de la serie y cu en ta 
con un sistema de inyec­
cion ti po common rail, tec­
nologla que permite una 
combustion mas eficiente 
al reducir el material par­
ticulado en el escape. 
Respecto de la caja de 
cambios, la serie esta 
equipada con dos mode­
los de caja de velocidades: 
una version de 5 marchas 
o M550, y la de 6 marchas 
denominada MYY6, que 
ofrece un amplio inter­
valo de multiplicacion y 
pasos de marcha claros 
y bien definido, lo que 
genera una potencia de 
arranque muy elevada al 

CONUNTAN­
QUEEXTRADE 
70 LITROS, LA 
VERSION 816 
SERA LADE 
MAYORCAPA­
CIDAD DEL 
MERCADO 

tiempo que permite desa­
rrollar altas velocidades 
instantaneas. 
Respecto de los tanques 
de combustibles, las ver­
siones 514, 6l6y 716 (cuya 
llegada al pals no esta 
confirmada) tendran una 
capacidad de lOO litros. La 
version 816 contara con 
un segundo tanque conec­
tado de 70 litros, lo que 
erogara la mayor capa­
cidad de combustible del 
mercado. 
El diseiio de tanque en for­
mato rectangular permi­
te un mayor aprovecha­
miento del espacio, maxi­
mizando la capacidad de 
carga.e 


