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ACOPLADOS

A fines de 2009 1as fabricas de aco-
plados tenian una ideafija, que solta-
ban sus interlocutores a media voz:

“Hay que salir dela crisis retomando . .

el camino del crecimiento genuino
v sustentable”. Y no era un desafio
menor porque la crisis internacional
v el conflicto entre el Gobierno y el
campo, sumado a los factores climéa-
ticos que influyeron en la producti-

vidad, habian golpeado muy fuerte -

también al sector.

Con menos presencia mediatica
que la industria de camiones y neu-
maticos, la de los remolques y se-
mirremolques sin embargo es una

parte crucial de todo ese movimien-

to de mercaderias que circula en las
rutas nacionales e internacionales
reflejando la intensidad comercial
del pais.- :

Segiin la Camara Argentina de
Fabricantes de Acoplados y Semi-
rremolqgues (Cafas), 2010 arrojo 9500
patentamientos, 40% menos que en

El sector de acoplados
y semirremolques
caped lacrisisde la
mejor manera, Con
moderado optimismo,

afronta un presente con

mayores perspectivas
de crecimiento, aungue

- el afio polftico despierta

miradas dispares. Cerré
un 2010 con un 20%
més de patentamientos
que el afio anterior

2008, pero 20% mas que en 2009. La
l6gica del-sector indica que si hay
crecimiento econdmico, se requeri-
ra de més transporte y habra necesi-
dad de acoplados y semirremolques.
Pero con la amenaza de una suba en
los insumos basicos, la carencia de
un plan que ayude a las pymes a re-
novar su flota, los protagonistas del
sector prefieren mostrar un cauto
optimismo.

Largo plazo

Elafio pasado “fue un afiomuy im-
portanté para el sector, que sereacti-

vo fuertemente y creci6 un 20% sobre-

2009”, dijo Daniel Ely; vicepresidente

. de Randon Argentina empresa que

tuvo una “recuperacioén dela capaci-
dad productiva, que se habia afecta-
do durante 2009”. Agregd que “2011
sera tan o méas-desafiante que 2010;

igual, ya estamos preparados parali- .

diar con las dificultades inherentes
de un mercado como el argentino” y
concluy6: “El pais tiene una condi-
cién muy buena de crecimiento en
este segmento, hay mercado para to-
dos. Hay que teher siempre el largo
plazo en mente”.

“Dentro de 2010 tuvimos un incre-
mento promedio de ventas de 20% res-
pecto del afio anterior, que fue muy
notorio en el segundo semestre” ase-
gurd Daniel Bonano, presidente de
Metaldrgica Bonano, quien afiadi6é
que “las perspectivas son de un creci-
miento sostenido, para ello estamos
realizando importantes inversiones
dentro de nuestra empresa”.

Para Jorge Bulgarelli, presidente
de Remolques Todd, 2010 se presento

con muchas oportunidadesy el incre-
mentode ventas permiti6é recuperar
1o perdido durante la crisis. “Nues-
tras proyecciones para este aio son
las mejores” dijo y precis6: “Hemos
notado una constante y progresiva
demanda en los distintos seCteres
a los que proveemos de productos,
pero en general es el agricola el que

' genera mayor movimiento por su

magnitud”. .
‘Con igual expectativa se manifes-
t6 Juan Hermann, socio gerente de
Metaliirgica Hermann: “El 2010 fue
un afio de mejora paulatina, cerran-

“dolo con un promedio aceptable. Si

bien hay una marcada tendencia de
suiba en los insumos, creando un po-
co de incertidumbre en el mercado,
en el primer mes se mantuvo una
demanda satisfactoria, sostenidaen
los modelos que tenemos en linea de
produccion, sobresaliendo todos los
relacionados con el campo, siempre
que el clima sea benigno”.

- Jorge Lanfranco, gerente comer-

" cial de Heil Trailer Internacional

coincidi6 al sefialar que “la compa-
fiia ha aumentado su produccién
durante el 2010. Todos los indices
nos muestran que nuestro market
share se ha ampliado”. Sostuvo que
“las expectativas son de crecimien-
to v el haber sumado alianzas con
empresas lideres del exterior nos

" hace reafirmar estas presunciones.

Lodestacable es el renovado interés
en los remolgues producidos en la
planta local y para 2011 esperamos

. un aumento en la produccién de en-

tre 10y 15%”.

Por su parte, Fabio Parmeggiani,

“Comenzamos el afio
con un mes récord de
ventas. Esperamos en
un aio politico también
=¢ un excelente periodo
de trabajo”, dijo Fabio ..
> Parmeggiano, de Cometio

presidente de Cometto, sefial6: “He-
mos comenzado el afio con un mesré-
cord de ventas, asi que esperamos en
un afio politico, también un excelente
periodo de trabajo. Para el tipode ve- .
hiculos que nuestra empresa disefia
el sector de obra puiblica es el que méas
movimiento ofrece, seguido del agro -
v la mineria”, pero reclamoé “que el
Gobierno aliente las exportaciones,
eliminando tasas y ayude a las em-
presas con créditos blandos”.
 Elmarco politico, en cambio, des-
pertd una mirada diferente de Se-
bastian Sanchez, de Metallrgica
Belgrano: “Un afio electoral agrega
incertidumbre y en los meses pre-
vios provoca una postergacion de

. decisiones, por lo que creemos se-

ra complicado”. Dijo que el afio pa-
sado “terminé promediando igual
cantidad de unidades vendidas que
en los afios anteriores”, y remarco
la importancia “de apoyar los pro-
yectos de las cAmaras en cuanto al
" cumplimiento del “afio modelo” de
las unidades del parque. La antigiie-
dad promedio es muy alta”.
Segiin Gustavo Bernal, director de
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“No tenemos grandes -
expectativas en un afio.
electoral y con precios
subiendo constantemente.
Puede preverse una
demanda estacional’,

dijo Gustavo Bernal

Bernal, Fabrica de Remolques Aco-
plar, 2010 “no marc6 una diferencia
con el amesetamiento del periodo
anterior, Iuego de la crisis del cam-
po” v asegurd que “los remolques
han tenido una baja en la demanda
desde 2008”. Sobre 2011, agreg6: “No

tenemos grandes expectativasenun,

afio electoral y con precios subiendo
constantemente. Sin embargo, se pue-
de prever una demanda estacional
debido a las buenas cosechas que se
esperan, aunque unamenor demanda
enremolques para cargas generales
debido a los altos costos”.

Cuando la crisis econémica casti-
gaba, con una baja promedio en las
ventas del sector respecto de 2008,
AST-PRA creci6. Lo que sereflejé en
un movimiento gradual de sus ven-
tas que en el 2010 aumentd 5% sobre
el afio anterior: “Somos optimistasy
creemos gue va a ser un muy buen
afio”, sefialé Daniel Bertinat Gon-

‘net, vicepresidente de Automotores
El Triangulo, pero advirtio: “Lo que
nos parece preocupante esla inflacion
que se come salarios y rentabilidad
empresaria, masel clima de agresion
que se observa en la sociedad”.

Precios relativos

Al mismo tema también hizo refe-
rencia Mario Alonso, gerente gene-
ral de Helvética: “Es preocupante el
desfase de precios relativos que esta
provocando la inflacion y la perspec-
tiva de subas salariales”, expresd. Al
hacer un balance, sefial6: “2010 ha
sido mejor que 2009, peio no alcan-

-z las cifras de afios anteriores. Con
respectoalo que vendra entendemos
gue como minimo sera 1gua1 a 2010,
0 un poco mejor”.

Dario Wilberger, de Metaliirgica
Marcelini, apunt6 gue “en el merca-
dolocal, la empresa tuvo el nivel mas
alto de ventas de los tltimos cinco
afos. No asi en el mercado externo
en donde 2008 y 2009 fueron mejo-
res”. Mirando hacia lo que viene,

agreg6: “Creemos que al menos se
alcanzaran las ventas de 2010, pero

se estan llevando a cabo acciones

a los fines de superarlas. Histori-
camente teniamos mayor deman-

da del sector agricola respecto del
sector vial; pero en la actualidad el:

primero se estabilizé y el segundo
lo ha equiparado”.
Para Carlos Minnozzi de: Pluscar-

ga, el movimiento del afio pasado,

fue satisfactorio, y estimé que “las

perspectivas son muy buenas. El’

transporte en general ofrece una de-
manda normal y en lo que respegta

al transporte de higiene’ urbana e

industrial el crecimiento &s mayor
debido al aumentode productlwaﬁd
en el pais”.

El gerente de Produccién de Ombi
Remolques, Norberto Siegenthaler,
explicd gue en 2010 hubo “una mejora
sustancial respecto del afio anterior,
entodo el sector ya que las empresas
afiliadas ala Cafas patentaron 64,3%
més unidades que en 2009. Fueron
9441 unidades. Nosotros ocupamos
el quinto lugar con 427” y celebro:
“Las perspectivas son buenas por-
que si bien no estamos participan-
do sélo en el transporte de granos,
las lluvias hacen que tengamos un
prondstico optimista”.

Redaccion Expotrade

Las expectativas
de la industria
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PARA LA NACION

Existen elementos positivos sobre
2011, como la expectativa de una

cosecha de soja con rendimientos
extraordinarios, el crecimiento del
PBI que, tarde o temprano, deberd

- transportarse, las mejoras de las ta-

rifas del transporte, el fortalecimien-
to de las cdmaras sectoriales del
transporte, la necesidad de concre-

“tar proyectos de inversién de reno-

vacién de flotas diferidas por la mala
situacién de los afios anteriores y la
expansion de las Iineas de créditos a
tasas subsidiadas otorgadas por al
mayoria de los bancos.

.Pero también es grande la presién -

de los elementos negativos: la com-
petencia de productos importados,
la amenaza de acuerdos salariales
extraordinarios, la incertidumbre
provocada por fa incierta cobertura
de las'ART con el riesgo permanen-
te de demandas civiles exorbitantes,
un proceso inflacionario existe y es
muy elevado, la presién tributaria,

el constante crecimiento de los cos-
tos industriales y la falta de mano de
obra calificada debido al desmem-
bramiento de la educacion tecmca
entre otros.

No obstante creemos que los ele-
mentos positivos superarén las con-
troversias que puedan plantear los
negativos por lo que la demanda
sectorial debera al menos mante-
nerse. Esperemos que venga acom-
pafiada con un crecimientode la
rentabilidad, que junto con Una po-
litica crediticia accesible permitan

--concretar inversiones tendientes

alograr una mayor productividad,

~ Analizando la evolucién de los indi-

cadores econdmicos, todos los sec--
tores tienen posibilidades de ser
buenos demandantes de nuestros
productos durante este aﬁo

EI autor es difector de Sola y
Brusa y presndente de Cafas
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